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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

 

Dari penelitian yang berjudul “Pengaruh Produk dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Sepatu Sport Ardiles Di Surabaya” maka, dapat disimpulkan: 

1. Variabel Produk tidak berpengaruh signifikan terhadap variabel Keputusan 

Pembelian dikarenakan fungsi sepatu sport hampir sama saja dengan  produk 

yang lain. Sehingga seorang pembeli sangat susah untuk menentukan 

pilihannya dikarenakan desain yang cukup kurang menarik daripada yang 

lainnya. dimana individu lebih mementingkan pemenuhan keinginannya 

daripada kebutuhan sehingga, khususnya para pengguna sepatu sport Ardiles. 

2. Variabel Harga berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian 

dikarenakan sepatu sport Ardiles mampu bersaing melalui metode harga. 

Harga yang diberikan Ardiles cukup murah dikarenakan banyak orang yang 

menginginkan sepatu sport tetapi sangat mahal,Ardiles mengeluarkan dengan 

harga yang mampu dibeli oleh orang yang telah memiliki penghasilan 

menengah kebawah. Ardiles juga memikirkan tentang atli – atlit muda yang 

ada di Indonesia untuk dapat meraih cita – cita dan masa depan yang cerah. 

Tidak penting harganya yang terpenting bagi para pengguna yaitu produk lokal 

yang sangat bermanfaat. 
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5.2 Saran 

 
Berdasarkan Simpulan yang telah ditetapkan dapat diberikan beberapa 

saran sebagai berikut: 

1. Berdasarkan dari hasil penelitian dari variabel independent Produk (X1), 

dan Harga (X2) yang berpengaruh adalah variabel Harga (X2), maka 

peneliti sarankan agar Ardiles Surabaya diharapakan lebih memperhatikan 

variabel Harga (X2), penetapan harga terhadap produk Ardiles, memberikan 

promosi di event-event tertentu untuk mempertahankan ,meningkatkan dan 

mempengaruhi keputusan pelanggan untuk membeli produk Ardiles 

Surabaya. 

2. Dari hasil penelitian juga disarankan untuk penelitian di Perusahaan Ardiles 

Surabaya selanjutnya,agar dapat mengambil variabel lain diluar variabel 

yang sudah ada pada penelitian ini. Pengaruh dari ke dua variabel Produk 

(X1), dan Harga (X2) terhadap keputusan Pembelian di Ardiles Surabaya, 

termasuk dalam kategori rendah sehigga peneliti lainnya diharapkan 

menambahkan atau memperkaya pengambilan variabel. 
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