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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Hasil dari penelitian dan pembahasan yang sesuai dengan tujuan hipotesis 

dengan menggunakan regresi linear berganda maka dapat diambil kesimpulan 

bahwa : 

1. Produk tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Vape 

di Steve Distribution Surabaya. Hal ini terbukti dengan nilai t hitung < 

nilai t tabel yang berarti H0 diterima dan H1 ditolak, sehingga hipotesa 

yang menyatakan produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian Vape di Steve Distribution ditolak. Berdasarkan hasil rata – rata 

jawaban konsumen paling banyak mengenai kualitas produk yang dijual 

oleh Steve Distribution yang termasuk dalam kategori kurang setuju. 

2. Harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Vape di 

Steve Distribution Surabaya. Hal ini terbukti dengan nilai t hitung > nilai 

t tabel yang berarti H0 ditolak dan H1 diterima, sehingga hipotesa yang 

menyatakan harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

Vape di Steve Distribution Surabaya diterima. Berdasarkan hasil rata – rata 

jawaban konsumen mengenai harga vape yang dijual Steve Distribution 

sesuai dengan manfaat yan diberikan untuk memenuhi kebutuhan 

konsumen yang termasuk dalam kategori setuju. 

3. Gaya Hidup berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Vape 

di Steve Distribution Surabaya. Hal ini terbukti dengan nilai t hitung > nilai 
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t tabel yang berarti H0 ditolak dan H1 diterima, sehingga hipotesa yang 

menyatakan gaya hidup berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian Vape di Steve Distribution Surabaya diterima. Oleh karena itu  

konsumen melakukan keputusan pembelian karena activity, interest, 

opinion yang dimiliki oleh Steve Distribution Surabaya. Didukung dengan 

rata – rata jawaban konsumen yang paling banyak pada pernyataan bahwa 

mereka tertarik menggunakan vape karena orang disekitar saya, yang 

termasuk dalam kategori setuju. 

5.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan yang telah ditetapkan dapat diberikan beberapa saran 

sebagai berikut : 

1. Produk yang dimiliki oleh Steve Distribution memiliki macam yang 

beragam dan memiliki kualitas yang cukup baik serta mempertahankan 

macam produk yang sudah ada dan juga menambah produk agar 

konsumen tertarik untuk membeli. Karena konsumen di Steve 

Distribution tidak mempermasalahkan kualitas produk, ketahanan produk, 

dan design produk yang dijual oleh Steve Distribution. Maka dari itu 

produk tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

2. Harga yang dimiliki oleh Steve Distribution sudah banyak diketahui oleh 

masyarakat luas dan sebagian dari mereka mempermasalahkan tentang 

harga yang sudah ada, dikarenakan konsumen lebih memilih kualitas 

produk yang dimiliki. Maka dari itu Steve Distribution diharapkan dapat 
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mempertahankan harga agar setara dengan produk yang dijual, agar tidak 

mengecewakan konsumen yang sudah percaya bertahun – tahun. 

3. Dengan adanya Gaya Hidup yang ada saat ini di harapkan  Steve 

Distribution mempertahankan kualitas produk yang ada dan juga 

memenuhi kebutuhan tiap konsumen. Dari rata - rata mereka yang 

menggunakan Vape, para pengguna yang menggunakan vape mengatakan 

bahwa mereka tidak terpengaruh dari lingkungan sekitar. Maka dari itu 

diharapkan Steve Distribution memiliki variant produk yang lebih menarik 

agar para penggunanya tidak bosan menggunakan vape.
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