BAB V
PENUTUP

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dijelaskan pada bab 4 sebelumnya

maka dapat di tarik kesimpulan sebagai berikut:

1. Ekuitas merek berpengaruh terhadap keputusan pembelian Smartphone
OPPO pada mahasiswa Universitas Katolik Darma Cendika, karena setiap
mahasiswa dalam melakukan pembelian Smartphone OPPO lebih
memperhatikan kinerja produk, manfaat yang diberikan oleh produk dan
sudah mengenal produk yang akan di beli.

2. Gaya hidup tidak berpengaruh terhadap kepurtusan pembelian Smartphone
OPPO pada mahasiswa Universitas Katolik Darma Cendika, Kkerena
setiap mahasiswa dalam melakukan keputusan pembelian Smartphone
OPPO tidak dipengaruhi oleh gaya hidup, alasanya mahasiswa tidak
terlalu mengutamakan keinginan pribadi, serta tidak memperhatikan
pendapat yang diberikan oleh pengguna lain, melaikan setiap mahasiswa
dalam melakukan pembelian Smartphone OPPO lebih memperhatikan
kinerja produk, manfaat yang diberikan oleh produk dan sudah mengenal
produk yang akan di beli.

3. Kualitas produk tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian
Smartphone OPPO pada mahasiswa Universitas Katolik Darma Cendika,
dimana mahasiswa dalam melakukan keputusan pembelian Smartphone

OPPO tidak memperhatikan kualitas produk, karena konsumen lebih
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memperhatikan manfaat dan kinerja yang diberikan oleh Smartphone
OPPO.

5.2 Saran

Berdasarkan Kesimpulan yang diperoleh, dapat diberikan saran untuk
meningkatkan pembelian Smartphone OPPO. Adapun saran yang dikemukan

yaitu:

1. Produsen Smartphone OPPO agar lebih meningkatkan kinerja produk,
menambah fitur — fitur contohnya: kapasitas RAM yang besar, aplikasi
untuk menghemat penggunaan baterai Smartphone OPPO, meningkatkan
kualitas produk serta perangkat keras lainya, dan membuat konsumen
lebih mengenal produk sehingga dapat menarik minat beli konsumen.

2. Mempertahankan setiap hal — hal yang bersangkutan dengan gaya hidup
seperti minat dari konsumen, dan opini yang diberikan konsumen ataupun
pengguna lain.

3. Kualitas dari produk smartphone OPPO tetap dipertahankan yaitu dari segi
daya tahan produk, model, dan fitur — fitur yang ada contohnya seperti
aplikasi untuk menghemat pengguaan baterai sehinggah dapat menambah

minat beli konsumen.
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