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PENUTUP

51 Kesmpulan

Berdasarkan dari hasil penelitian mengenai pengaodial media instagram

marketing, harga dan citra merek terhadap keputusan pembelian pada Quinnell.id di

Surabaya, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut :

1. Berdasarkan analisis data yang dilakukan pada penelitian dapat diperoleh
bahwa social media instagram marketing (X1) berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian pada Quinnell.id di Surabaya.

2. Berdasarkan analisis data yang dilakukan dapat diperoleh bahwa harga (X2)
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada Quinnell.id di
Surabaya. Variabel harga (X2) juga merupakan variabel yang paling
berpengaruh.

3. Berdasarkan analisis data yang dilakukan dapat diperoleh bahwa Citra Merek
(X3) tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada Quinnell.id di
Surabaya.

5.2 Saran

Berdasarkan kesimpulan yang sudah dijelaskan tersebut, maka saran yang diberikan

oleh penulis pada penelitian ini adalah sebagai berikut :

1. Quinnell.id saat mengeluarkan varian fashion baru disarankan untuk

menetapkan harga dengan mempertimbangkan keterjangkauan konsumen.
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Berdasarkan wawancara dengan pemilik, memberikan potongan harga
(diskon) maksimal 25% jika membeli lebih dari 2 jenis fashion. Untuk lebih
menarik konsumen, disarankan Quinnell.id memberikan diskon diatas
40% untuk dapat bersaing dengan para pesaing.

Quinnell.id dapat membangun kerja sama dengan beberapa public figure atau
influencer melalui sosial media Instagram sehingga produk yang ditawarkan
memiliki pasar yang lebih luas dan makin dikenal oleh banyak orang, hal ini

berdasarkan wawancara dengan pemilik usaha Quinnell.id.
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