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ABSTRACT 

Fashion world has a big influence on lifestyle and globalization. Keeping up with the 
times, business people can create products with various innovations, creativity, new 
trends and lifestyles. Every business actor is always required to be able to create a 
competitive and sustainable advantage in the face of many competitors operating in 
the same industry. The purpose of the study was to determine the influence of social 
media Instagram marketing, price and brand image on purchasing decisions at 
Quinnell.id in Surabaya. The approach used in this research is quantitative. The 
population in this study were all Instagram consumers at Quinnell.id in Surabaya. 
Samples taken are consumers aged 17 years and over and consumers who have 
purchased on Instagram Quinnell.id in Surabaya with a minimum purchase of 1 time. 
The number of samples taken was 75 respondents. This data analysis includes 
validity test, reliability test, classic assumption test, multiple linear regression test, 
determination coefficient test and t test. In testing this thesis using SPSS 24. All 
statement items in each variable have a value of rcount > rtabel (0.2272) so that it can be 
concluded that all statement items are valid. All research variables have a Cronbach's 
Alpha value > 0.60 so that all variables are declared reliable. Based on the results of 
data processing, the R Square value is 0.508 or 50.8% with an Adjusted R Square of 
0.488 or 48.8%. This percentage shows that Social Media Instagram Marketing, Price 
and Brand Image have a moderate / sufficient contribution to purchasing decisions by 
48.8% and the remaining 51.2% is influenced by other factors. Based on the t test, it 
can be said that Social Media Instagram Marketing has a significant effect on 
Purchasing Decisions with tcount (2.330) > ttable (1.99394) and a significance value of 
0.023 < 0.05. Price has a significant effect on purchasing decisions with tcount (2.829) 
> ttable (1.99394) and a significance value of 0.006 < 0.05. Brand image has no effect 
on purchasing decisions with tcount (1.846) < ttable (1.99394) and a significance value 
of 0.069 > 0.05. 
 
Keywords :  social media instagram marketing, price, brand image, purchase  
  decision 
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ABSTRAK 

Dunia fashion membawa pengaruh yang besar terhadap gaya hidup dan globalisasi. 
Mengikuti perkembangan zaman, pelaku bisnis dapat menciptakan produk dengan 
berbagai inovasi, kreativitas, trend dan gaya hidup yang baru. Setiap pelaku bisnis 
selalu dituntut agar dapat menciptakan keunggulan yang kompetitif dan 
berkesinambungan dalam menghadapi banyaknya para pesaing yang bergerak pada 
industri yang sama. Tujuan dari penelitian untuk mengetahui Pengaruh Social Media 
Instagram Marketing, Harga dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian pada 
Quinnell.id di Surabaya. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
kuantitatif. Populasi pada penelitian ini adalah semua konsumen Instagram pada 
Quinnell.id di Surabaya. Sampel yang diambil adalah konsumen yang berumur 17 
tahun ke atas dan konsumen yang pernah membeli pada Instagram Quinnell.id di 
Surabaya minimal pembelian 1 kali. Jumlah sampel yang diambil sebanyak 75 
responden. Analisis data ini meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji 
regresi linier berganda, uji koefisien determinasi dan uji t. Dalam pengujian skripsi 
ini menggunakan SPSS 24. Semua item pernyataan pada setiap variabel memiliki 
nilai rhitung > rtabel (0,2272) sehingga dapat disimpulkan semua item pernyataan adalah 
valid. Semua variabel penelitian memiliki nilai Cronbach’s Alpha > 0,60 sehingga 
semua variabel dinyatakan reliabel. Berdasarkan hasil pengolahan data, nilai R 
Square sebesar 0,508 atau 50,8% dengan Adjusted R Square sebesar 0,488 atau 
48,8%. Persentase ini menunjukkan bahwa Social Media Instagram Marketing, Harga 
dan Citra Merek memberikan kontribusi sedang / cukup pada keputusan pembelian 
sebesar 48,8% dan sisanya 51,2% dipengaruhi oleh faktor lain. Berdasarkan uji t 
dapat dikatakan bahwa Social Media Instagram Marketing berpengaruh signifikan 
terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai thitung (2,330) > ttabel (1,99394) dan nilai 
signifikansi 0,023 < 0,05. Harga berpengaruh signifikan terhadap Keputusan 
Pembelian dengan nilai thitung (2,829) > ttabel (1,99394) dan nilai signifikansi sebesar 
0,006 < 0,05. Citra Merek tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian dengan 
nilai thitung (1,846) < ttabel (1,99394) dan nilai signifikansi sebesar 0,069 > 0,05. 

Kata Kunci : social media instagram marketing, harga, citra merek, keputusan    
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