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FENGARUH BENTURK-BENTUK SALES PROMOTION DALAM UUSAHA
MENINGEATEAN OMZET PENJUALAN PADA PT. (PERSERO) INDUSTRI
SANDANG NUSANTARA DI SURABAYA

ABSTRAK SKRIPSI

Perekonomian global terasa mmpak jelas dipermukaan dewasa 1m, yaitu
:dengun banyak macam-macam promosi penjualan uniuk memngkatkan omazet
2 penjualan. Dengan demikian scherapa suksesnya sebush usaha penjualan akan

= tergantung pada tingkat promosi penjualan yang dilakukan Darni latar belakang 1m,
- maka rumusan masalah yang diajukan adalah; 1) apakah bentuk-bentuk sales

bentuk-bentuk sales promotion (pemberian hadiah langsung, potongan harga, dan
ontrasi di ko penjualan (X)) secara parsial mempunyar pengarub terhadap
ingkatan omzet Penjualan (Y)?

Uniuk mengetahui apakah berpengaruh atau hdak dilakukan up statistik. Up
statistik pertama uji F. Hipotesis yang diajukan tidak diterima jika Fiueg < Fub,
- afau tidak signifikan dan dapat diterima jika Fuieg > Fund atau sigmfikan,

5 Sedangkan untuk mengetahui pengarch dominan dilakukan up © H, diterima
ika nidak terdapat pengaruh vang dominan diantara vanabel indepden (X) dengan
'érmhel dependen (Y). H; ditenma jika terdapat pengaruh vang dominan diantara
iabel independen (X) dengan variabel dependen (Y). Dalam penelitian i
glmakﬂn uji dua arah dengan signifikans: 0,025,

Dari hasil perhitungan uji F, maka Fiume yang dihasilkan lebih besar dan Fusa,
i demikian dapat dikstakan bahwa pengaroh variabel
mdependen yaitu; pemberian hadiah langsung (X.), potongan harga (X:), demontrasi
dl tempat penjualan (X;), berpengaruh secara serempak terhadap vanabel dependen
iy omzel penjualan (Y), dengan demikian hipotesis pertama dapat diterima
o kd:ncmrannya
Berdasarkan pada hasil analisis, maka hpotesis kedua terbuktl kebenarannya,
vaitu vanabel potongan harga (X;) mempunya pengaruh dominan terhadap omazet
penjualan pada Jevel of sigmficant ( «) 5% dengan nilal Ly, sebesar 4815 dan
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