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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

 Kesimpulan yang didapat pada laporan penelitian ini 

yaitu sebagai berikut. 

1. Model yang dibuat dengan tujuan 1 yaitu 

meminimumkan jumlah alokasi distribusi dan tujuan 

2 yaitu meminimumkan waktu lead time pengiriman 

sudah terbukti bebas dari error dan model infeasibility 

sebesar 0 sehingga nilai yang dihasilkan bisa 

dikatakan sudah valid. 

2. Hasil optimasi alokasi distribusi sebesar 24136,86 ton 

digunakan untuk menghitung Safety stock setiap 

bulannya menghasilkan 1050,41 ton produk dengan 

pembagian, Gondorukem X sebesar 241,59 ton, 

Gondorukem WW sebesar 661,75 ton, dan Terpentin 

sebesar 147,05 ton. waktu optimal pengiriman untuk 

setiap produk bernilai sama, yaitu 19 hari. 

 

5.2 Saran 

  Saran  yang dapat diberikan  pada laporan penelitian 

selanjutnya yaitu peneliti dapat menambahkan beberapa faktor 

sebagai batasan, seperti kapasitas atau biaya produksi dan  

biaya pengiriman. 
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