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5.1

BAB V

PENUTUP

Simpulan

Berdasarkan hasil analisis dengan menggunakan metode regresi
linier berganda dan dari hasil pembahasan yang telah dikemukakan, maka
dapat disimpulkan:

1. Variabel Produk (X1) melalui uji t berpengaruh terhadap Keputusan
Pembelian pada Toko emas UBS di Pasar Atom Surabaya. Hal ini
dibuktikan hasil thitung 4.450 > ttabel 1.98525 dan tingkat
signifikansi 0.00 < 0.05, Maka Ho ditolak dan H1 diterima.

2. Variabel Promosi (X2) melalui uji t tidak berpengaruh terhadap
Keputusan Pembelian pada Toko emas UBS di Pasar Atom Surabaya.
Hal ini dibuktikan hasil t hitung .217 <t tabel 1.98525 dan tingkat
signifikansi 0.227 > 0.05, Maka Ho diterima dan H: ditolak.

3. Variabel Lokasi (X3) melalui uji t tidak berpengaruh signifikan
terhadap Keputusan Pembelian pada Toko emas UBS di Pasar Atom
Surabaya. Hal ini dibuktikan Hasil thitung 0.022 < ttabel 1.98525
dan tingkat signifikansi 0.982 > 0.05, Maka Ho diterima dan Hs
ditolak.

4. Variabel Kualitas pelayanan (X4) melalui uji t tidak berpengaruh
terhadap Keputusan Pembelian pada Toko emas UBS di Pasar Atom
Surabaya. Hal ini dibuktikan Hasil thitung 0.847 < ttabel 1.98525
dan tingkat signifikansi 0.399 > 0.05, Maka Ho diterima dan Hs

ditolak.
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5.2
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Saran

Berdasarkan kesimpulan yang telah dikemukakan, maka diberikan

beberapa saran untuk menarik minat masyarakat dalam membeli emas

pada Toko emas UBS di Pasar Atom Surabaya. Adapun saran-saran yang
diberikan, yaitu sebagai berikut:

1. Menambah desain inovasi bentuk suatu produk emas yang dijual Toko
Emas UBS di Pasar Atom Surabaya agar semakin banyak konsumen
yang loyal terhadap produk yang dijual oleh Toko Emas UBS di Pasar
Atom Surabaya.

2. Sebaiknya Toko Emas UBS di Pasar Atom Surabaya bisa menerima
request sesuai dengan desain dari konsumen agar konsumen semakin
loyal terhadap produk yang dijual oleh Toko Emas UBS di Pasar
Atom Surabaya

3. Bagi peneliti selanjutnya dapat menambahkan variabel yang lainnya
untuk melanjutkan penelitian ini, misalnya: Harga, kualitas produk,

dan sebagainya yang bisa mendukung penelitian ini lebih baik.
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