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B AB V I  
PEN UTUP  

 
Pada Bab ini akan dilakukan penarikan kesimpulan 

terhadap penelitian yang dilakukan, serta pemberian saran untuk 
penelitian selanjutnya. 
6.1. K esi mpul an   

1. Hasil alternatif strategi SWOT yang akan digunakan 
untuk meningkatkan UKM Lina Collection: 
- Meningkatkan model sepatu kulit yang memiliki model 

lebih baru lagi dan tidak ketinggalan tren saat ini 
- Sepatu kulit dengan kualitas yang bagus dan harga yang 

terjangkau  
- Meningkatkan kerjasama dengan pengrajin dalam harga 

dan model berbeda dari yang lain.  
2. Ada 3 tingkat karateristik teknik yang dianggap paling 

penting dari hasil analisis ouput QFD yaitu: 
Ketebalan kulit (12.09), lebih rapi keadaan di UKM 
(10.57), dan meningkatkan jenis kulit dan bahan (10.25) 

6.2. Saran  
Berdasarkan kesimpulan yang telah didapat dari 

penelitian, maka terdapat saran yang dapat digunakan untuk 
proses analisis SWOT dan QFD selanjutnya, yaitu: 

1. Untuk penelitian analisis SWOT berikutnya dapat 
digunakan  pembobotan.  

2. Untuk penelitian analisis QFD  berikutnya dapat 
menambahkan matriks perencanaan. 
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