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ABSTRAK

Burung Murai Batu saat ini menjadi salah satu jenis burung kicau termahal dan

menjadi idola para pecinta burung kicau Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk

mengetahui pengaruh Lokasi (X1), Promosi (X2), dan Kualitas Produk (X3)
c terhadap keputusan pembelian (Y) burung Murai Batu pada penangkaran Mas Joe
,, ée di Pacet Mojoerto. Metode penelitian ini menggunakan metode kuantitatif
: dengan menggunakan teknik sampel jenuh dan jumlah sampel yang digunakan
g banyak 30 responden. Teknik analisis data pada penelitian ini menggunakan uji
S @liditas dimana hasil dari semua item dinyatakan valid. Hasil dari uji reliabilitas
z ﬁmg telah dilakukan memiliki cronbach’s alpha > 0,60 sehingga dinyatakan bahwa
= & luruhan variabel bersifat reliabel. Hasil regresi linear berganda adalah Y= 4,490
g 5,@37 X1 +0,283 X2 + 0,483. Hasil koefisien determinasi adjust R Square sebesar
2 (3,5 1 atau 57,1% artinya semua variabel independen memiliki kontribusi sedang
2 @r&dap variabel dependen. Uji t hitung variabel lokasi (X1) terhadap keputusan
5 rﬁbelian (Y) memiliki nilai t hitung -0,310 > t tabel -2,05553 dengan nilai sig.
%‘t};sar 0,759 > 0,05 yang artinya variabel lokasi tidak berpenagruh terhadap
;&rfgbel keputusan pembelian. Variabel promosi (X2) terhadap keputusan

rgbelian (Y) memiliki nilai t hitung sebesar 1,760 < 2,05553 dengan nilai sig.
gebgsar 0,90 > 0,05 yang artinya variabel lokasi tidak berpenagruh terhadap variabel
B Igdtusan pembelian. variabel kualitas produk (X3) terhadap keputusan pembelian
gﬁmemiliki t hitung 3,817 > 2,05553 dengan nilai sig. sebesar 0,001 < 0,50 yang
zﬁrtigya kualitas produk berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan
ibelian.
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ABSTRACT

The Murai Batu bird is currently one of the most expensive types of songbirds and
is an idol for Indonesian songbird lovers. This research aims to determine the
influence of Location (X1), Promotion (X2), and Product Quality (X3) on
c purchasing decisions (Y) of Murai Batu birds at Mas Joe Ae's breeding in Pacet
S @0]0ert0 This research method uses a quantitative method using a saturated
sampling technique and the number of samples used was 30 respondents. The data
g agalysis technique in this research uses a validity test where the results of all items
- @e declared valid. The results of the reliability tests that have been carried out have
E. &ronbach s alpha > 0.60 so that it is stated that all variables are reliable. The
I “sﬂts of multiple linear regression are Y= 4.490 -0.037 X1 + 0.283 X2 + 0.483.
Ehgad]usted R Square coefficient of determination is 0.571 or 57.1%, meaning that
E «gll #dependent variables have a moderate contribution to the dependent variable.
Zhg'calculated t test for the location variable (X1) on purchasing decisions (Y) has
& calculated t value of -0.310 > t table -2.05553 with a sig value. amounting to
Q7§9 > (.05, which means that the location variable has no influence on the
l’ghasing decision variable. The promotional variable (X2) on purchasing
ions (Y) has a calculated t value of 1.760 < 2.05553 with a sig value.
unting to 0.90 > 0.05, which means that the location variable has no influence
he purchasing decision variable. The product quality variable (X3) on
rehasing decisions (Y) has a t count of 3.817 > 2.05553 with a sig value.
unting to 0.001 < 0.50, which means product quality has a significant influence
urchasing decisions.
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