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ABSTRAK 
 

Keputusan pembelian dan konsumen seringkali dipengaruhi oleh beberapa 

faktor, seperti citra merek, harga, dan promosi. Dalam hal ini peneliti ingin 

mengetahui pengaruh citra merek, harga, dam promosi terhadap keputusan 

pembelian Semen Tiga Roda pada PT. Royal Inti Mandiri Abadi Surabaya. 

Penelitian ini menggunakan tiga variabel (X) yaitu variabel citra merek 

(X1), harga (X2), promosi (X3),  dengan variabel (Y) yaitu keputusan pembelian. 

Populasi dari penelitian ini adalah konsumen pada PT. Royal Inti Mandiri Abadi 

Surabaya dan sampel diambil sebanyak 100 responden. Pengukuran data yag 

digunakan adalah dengan Uji Validitas, Uji Reliabilitas, Uji Asumsi Klasik, 

Analisis Regresi Linier Berganda, Koefisien Determinasi, dan Uji t. 

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan dapat disimpulkan bahwa, hasil 

dari Uji Validitas adalah Valid karena korelasi pearson dari masing – masing 

variabel > nilai r tabel (0,1966), Uji Reliabilitas adalah reliable karena hasil dari 

nilai cronbach’s alpha dari masing – masing variabel > dari 0,60,   Uji Asumsi 

Klasik yang telah diuji telah memenuhi persyaratan. Dari hasil Analisis Regresi 

Linier  Berganda  telah didapatkan permodelan yaitu Y =  -2,157 + 0,502X1 + 
0,172X2 + 0,411X3, dari hasil tersebut harga (X2) adalah variabel paling 
berpengaruh terhadap keputusan pembelian di PT. Royal Inti Mandiri Abadi 
Surabaya.   Dari hasil koefisien determinasi Adjusted R Square 0,740 = 74,0% 
didapatkan hasil yaitu hubungan antara citra merek (X1), harga (X2), promosi 
(X3) terhadap keputusan pembeli (Y) adalah tinggi, sedangkan sisanya (100 % - 
74,0%) = 26% dipengaruhi oleh variabel lain. Dari hasil Uji t didapatkan hasil 

yaitu citra merek (X1) dengan thitung 5,788 > nilai ttabel 1,9849 dan nilai signifikan 

(0,000 < 0,05) hal ini dapat dikatakan bahwa variabel citra merek  berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian di PT. Royal Inti Mandiri Abadi 

Surabaya, hasil Uji t untuk harga (X2) dengan thitung 2,248 > ttabel1,9849 dan nilai 

signifikan   (0,027   >   0,05)  hal  ini  dapat   dikatakan   bahwa   variabel   harga 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian di PT. Royal Inti Mandiri Abadi 

Surabaya. Dari hasil Uji t didapatkan hasil untuk promosi (X3) dengan thitung 7,013 
> ttabel1,9849 dan nilai signifikan (0,000 < 0,05) hal ini dapat dikatakan bahwa 
variabel promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian di PT. 
Royal Inti Mandiri Abadi Surabaya. 

 
Kata kunci : cita merek, harga, dan promosi



 

 

 

ABSTRACT 
 

Purchasing and consumer decisions are often influenced by several factors, 

such as brand image, price, and promotion. In this case the researcher wanted to 

know the influence of brand image, price, and promotion to decision of purchase 

of Cement Three Wheels at PT. Royal Inti Mandiri Abadi Surabaya. 

Keywords: brand image, cost, promotion, buying decision. 

This research uses three variables (X) namely brand image variable (X1), 

price (X2), promotion (X3), with variable (Y) that is purchasing decision. 

Population of this research is consumer at PT. Royal Inti Mandiri Abadi Surabaya 

and samples taken as many as 100 respondents. Measurement of data used is with 

Test Validity, Test Reliability, Classic Assumption Test, Multiple Linear 

Regression Analysis, Coefficient of Determination, and Test t. 

From result of research which have been done can be concluded that, result 

from Validity Test is Valid because correlation of pearson from each - variable r 

table value (0,1966), Reliability Test is reliable because result of cronbach's alpha 

value of each variable> from 0.60, the Classified Assumption Test that has been 

tested meets the requirements. From the results of Multiple Linear Regression 

Analysis has found that modeling Y = -2.157 + 0,502X1 + 0.172X2 + 0.411X3, 

from the results price (X2) is the most influential variable on purchasing decisions 

in PT. Royal Inti Mandiri Abadi Surabaya. From result of coefficient of 

determination Adjusted R Square 0,740 = 74,0% got result that is relationship 

between brand image (X1), price (X2), promotion (X3) to buyer decision (Y) is 

high, while the rest (100% - 74, 0%) = 26% influenced by other variables. From 

result of Test of T got result that is brand image (X1) with tcount 5,788> ttable 

value 1,9849 and significant value (0,000 <0,05) it can be said that brand image 

variable significantly influence to purchasing decision at PT. Royal Inti Mandiri 

Abadi Surabaya, t test result for price (X2) with t count 2,248> ttable1,9849 and 

significant value (0,027> 0,05) this can be said that price variable influence to 

purchasing decision at PT. Royal Inti Mandiri Abadi Surabaya. From result of 

Test of T got result for promotion (X3) with tcount of 7.013> ttable1,9849 and 

significant value (0,000 <0,05) it can be said that promotion variable have 

significant  effect  to  purchasing  decision  at  PT.  Royal  Inti  Mandiri  Abadi 

Surabaya. 

 
Key words : brand image, cost, promotion



 

 

 


