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PENUTUP

5.1. Simpulan

Berdasarkan hasil analisis data yang dilakukan oleh peneliti, maka peneliti dapat

menyimpulkan :

1.  Produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen di Kampoeng
Steak Tidar Surabaya. Hal ini disebabkan karena penampilan produk dan
makanan pada Kampoeng Steak meningkatkan selera makan.

2.  Harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian  konsumen di Kampoeng
Steak Tidar Surabaya. Hal ini disebabkan karena harga pada Kampoeng Steak
Tidar Surabaya dapat dijangkau oleh semua kalangan.

3. Promosi tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen di
Kampoeng Steak Tidar Surabaya. Hal ini dikarenakan Kampoeng Steak
sudah  dikenal oleh masyarakat luas dan terdapat banyak cabang di kota

Surabaya, Sidoarjo dan Gresik.
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5.2. Saran

Beberapa saran yang diharapkan dapat meningkatkan keputusan pembelian konsumen

di Kampoeng Steak Tidar Surabaya yang diberikan oleh peneliti adalah sebagai

berikut:

1. Produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian, maka peneliti menyarankan
untuk menambah variasi menu steak terutama pada menu crispy steak dikarenakan
crispy steak merupakan menu favorit konsumen

2. Harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian, maka peneliti menyarankan
untuk mempertahankan harga yang dapat bersaing dengan kompetitor lain. Selain
itu dapat ditambahkan kupon diskon agar konsumen makin tertarik, serta tiap
minggunya diadakan promo seperti diskon harga 50% untuk produk, hari, dan

jam tertentu yang kurang ramai.

Bagi Peneliti selanjutnya
1. Untuk peneliti selanjutnya dapat menambahkan variabel lainnya untuk
melanjutkan penelitian ini, misalnya: lokasi, atmosfer dan sebagainya, yang

mendukung untuk penelitian ini.
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