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BAB V 

 
KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 
 
 
 
 

Berdasarkan  hasil  pembahasan  diatas  makan  dapat  disimpulkan 

sebagai berikut : 

1.   Variabel Produk tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen pada Toko Miel di Surabaya, dikarenakan 

produk yang ada di Toko Miel sudah cukup dipercaya dan sesuai 

dengan selera konsumen. 

2. Variabel Harga tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen pada Toko Miel di Surabaya, dikarenakan 

Harga yang ada di Toko Miel sama dengan Toko lain. 

3. Variabel Promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen pada Toko Miel di Surabaya, dikarenakan Toko 

Miel sering mengadakan pameran dan memberikan diskon. 

4. Variabel Gaya hidup berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen pada Toko Miel di Surabaya, dikarenakan Toko  

Miel  menjual  pakaian  dengan  Tren  baru  dan  sesuai  Gaya 

Hidup masa kini. 
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5.2    Saran 

 
Berdasarkan   kesimpulan   yang   telah   dikemukakan   maka   diberikan 

beberapa saran yang diharapkan dapat meningkatkan keputusan pembelian. Ada 

pun saran-saran yang diberikan bagi peneliti adalah sebagai berikut : 

 

 
 

1.   Toko Miel di Surabaya sering Upload model-model Tren pakaian yang 

diminati oleh remaja saat sekarang, melalui internet untuk   melihat 

Tren terkini yang ada di jakarta, sehingga Toko Miel dapat langsung 

membuat model dan meminta kestributor untuk membuat pakaian yang 

seperti gambar yang di upload tersebut. 

2.   Toko Miel di Surabaya selalu memberikan potongan Harga kepada 

konsumen, disaat konsumen melakukan pembelian di Toko Miel, dengan  

memberikan  diskon  sebesar  50  %  jika  pelanggan  membeli lebih dari 

1 pakaian. 

3. Untuk peneliti berikutnya dapat melanjutkan penelitian ini dengan 

menambahkan variabel-variabel lainnya.
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