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ABSTRAK 

Penelitian ini dibentuk dengan tujuan sebagai bahan untuk meneliti 

pengaruh secara parsial dan simultan dari variabel event sponsorship (X1), brand 

personality (X2) dan quality perceived (X3) terhadap keputusan pembelian (Y). 

Pengolahan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan menggunakan 

aplikasi SPSS 25 dengan metode uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji 

normalitas, uji multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, uji regresi linear berganda, 

uji koefisien determinasi. Selain itu juga uji secara simultan dan parsial untuk dapat 

mengetahui pengaruh pada penelitian ini. Populasi yang digunakan adalah seluruh 

konsumen yang belum pernah maupun sudah pernah melakukan pembelian pada 

Platinum Music Studio. Penelitian ini menggunakan teknik kuantitatif. Sampel 

yang digunakan adalah sebanyak 100 responden. Populasi dalam penelitian ini 

merupakan konsumen yang pernah melakukan pembelian pada studio lain dan 

konsumen yang sudah pernah melakukan pembelian pada Platinum Music Studio 

dengan jumlah yang masih belum dapat diketahui. Teknik pengambilan sampel 

adalah dengan menggunakan pembagian kuesioner. Teknik analisis data adalah 

dengan menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi 

linear berganda, koefisien determinasi, uji F, dan uji t. Hasil dari pengolahan data 

pada penelitian ini menunjukan bahwa secara parsial (1) event sponsorship 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, artinya dengan 

meningkatkan event sponsorship pada perusahaan maka keputusan pembelian akan 

meningkat, (2) brand personality memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian karena dengan kekuatan brand personality pada suatu perusahaan maka 

akan berpengaruh memberikan peningkatan terhadap keputusan pembelian, (3) 

quality perceived memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

dengan arti jika semakin baik penilaian dari konsumen mengenai sebuah 

perusahaan maka akan memberikan pengaruh peningkatan pada keputusan 

pembelian, (4) event sponsorship, brand personality dan quality perceived secara 

simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci: Event sponsorship, brand personality, quality perceived, dan keputusan 

pembelian 
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ABSTRACT 

This research was formed with the aim of providing material to examine the 

partial and simultaneous influence of event sponsorship (X1), brand personality 

(X2) and perceived quality (X3) variables on purchasing decisions (Y). The data 

processing used in this research is using the SPSS 25 application with the validity 

test method, reliability test, classical assumption test, normality test, 

multicollinearity test, heteroscedasticity test, multiple linear regression test, 

coefficient of determination test. Apart from that, simultaneous and partial tests 

were also carried out to determine the effect on this research. The population used 

is all consumers who have never or have ever made a purchase at Platinum Music 

Studio. This research uses quantitative techniques. The sample used was 100 

respondents. The population in this research is consumers who have made 

purchases at other studios and consumers who have made purchases at Platinum 

Music Studio in quantities that are still unknown. The sampling technique is by 

using a questionnaire. The data analysis technique is to use validity tests, reliability 

tests, classical assumption tests, multiple linear regression analysis, coefficient of 

determination, F test, and t test. The results of data processing in this study show 

that partially (1) sponsorship events have a significant influence on purchasing 

decisions, meaning that by increasing sponsorship events in companies, purchasing 

decisions will increase, (2) brand personality has a significant influence on 

purchasing decisions because of the strength of the brand. personality in a company 

will have an increasing effect on purchasing decisions, (3) perceived quality has a 

significant influence on purchasing decisions, meaning that the better the 

consumer's assessment of a company, the greater the influence on purchasing 

decisions, (4) event sponsorship, Brand personality and quality perception 

simultaneously have a significant influence on purchasing decisions. 

Keywords: Event sponsorship, brand personality, quality perceived, and 

purchasing decisions 
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