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PENUTUP

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil dari analisa yang dilakukan peneliti dan data yang telah
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diuji mengenai store atmosphere, Kualitas Produk, dan Lokasi terhadap keputusan

sran/

pembelian konsumen pada Mie Gacoan Cabang Kenjeran Surabaya, maka dapat

Ei
laku

disimpulkan bahwa:

INE Del

a. Store Atmosphere (X1)

=
=

Store atmosphere berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian

Mie Gacoan Cabang kenjeran Surabaya.

il
spgan undang-undang y:

b. Kualitas Produk (X2)

Kualitas Produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian

an dan pe

Mie Gacoan Cabang kenjeran Surabaya.

Ll

c. Lokasi (X3)

rluan pendidik

Lokasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Mie Gacoan

untuk kepe

Cabang kenjeran Surabaya.
5.2 Saran
Berdasarkan hasil dari penelitian yang telah dihasilkan, ada beberapa saran

yang dapat direkomendasikan kepada perusahaan yaitu:

A) Store Atmosphere Bagi Mie Gacoan Cabang Kenjeran Surabaya

Diharapkan bahwa Mie Gacoan Cabang Kenjeran Surabaya untuk

meningkatkan store atmosphere yang dapat dilakukan dengan memasang lukisan
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dan menggambar hal tentang mie di tembok restoran kemudian bagian exterior
menggunakan patung berbentuk manusia yang sedang memakan mie dan
diletakkan di daerah paling depan restoran agar mudah dilihat para pengendara,
hal ini diharapkan agar para pengendara penasaran agar dan mencoba Mie Gacoan
Cabang Kenjeran Surabaya
B) Kualitas Produk Bagi Mie Gacoan Cabang Kenjeran Surabaya

Diharapkan bahwa Mie Gacoan Cabang Kenjeran Surabaya untuk
meningkatkan Kualitas Produk yang dapat dilakukan dengan memperhatikan level
pedas karena level pedas tersebut harus terus diperbarui dengan menggunakan
cabai caroline reaper dimana cabai tersebut memiliki tingkat kepedasan nomer
satu di dunia karena hal tersebut bisa diadakan perlombaan makan Mie Gacoan
dengan menggunakan cabai Carolina Reaper dalam tempo enam bulan sekali,
karena hal ini diharapkan pada Mie Gacoan Cabang Kenjeran Surabaya
mengalami peningkatan dalam penjualan.
C) Lokasi Bagi Mie Gacoan Cabang Kenjeran Surabaya

Diharapkan bahwa Mie Gacoan Cabang Kenjeran Surabaya untuk
memberikan penjelasan selain lewat media sosial contohnya dengan memakai
tiktok dan mengundang pengulas kuliner misal seperti Koko Buncit atau Joe Sava
karena ada banyak orang yang menggunakan media tersebut hal ini diharapkan
agar tersampai dengan jelas kepada konsumen dan memudahkan konsumen untuk

mengetahui lokasi
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