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ABSTRAK

Terdapat banyak faktor yang mempengaruhi seseorang dalam melakukan
pembelian, pada penelitian ini peneliti mengambil faktor harga, promosi dan
kepercayaan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, promosi
dan kepercayaan terhadap keputusan pembelian di Toko Buah Hokky Merr
Surabaya. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pengambilan
sampel menggunakan purposive sampling. Jumlah sampel dalam penelitian ini
adalah 75 responden. Penelitian ini menggunakan metode analisis data meliputi: uji
validitas dan reliabilitas, uji asumsi Klasik, analisis regresi linear berganda,
koefisien determinasi, dan uji hipotesis. Pengujian hipotesis menggunakan uji t
menggunakan bantuan SPSS versi 25.0. Hasil dari penelitian ini menunjukkan
bahwa harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai t
hitung sebesar 4.195 > t tabel 1.66 dengan nilai sig sebesar 0.00 < 0.05. Promosi
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai t hitung 2.115 >
t tabel 1.66 dengan nilai sig sebesar 0.03 < 0.05. Kepercayaan berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai t hitung sebesar 3.521 > t
tabel 1.66 dengan nilai sig sebesar 0.00 < 0.05. Sehingga kesimpulan dari penelitian
ini yaitu harga, promosi, dan kepercayaan berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian di Toko Buah Hokky Merr Surabaya

Kata kunci : Harga, Promosi, Kepercayaan, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

There are many factors that influence a person in making a purchase, in this
opportunity, researchers took price, promotion, and trust factors. This research
aims to determine the effect of price, promotion, and trust on purchasing decisions
at Hokky Merr Fruit Shop Surabaya. This research uses quantitative methods by
using purposive sampling. The number of samples in this research was 75. This
study employs quantitative methods for data analysis, including validity and
reliability tests, classical assumption tests, multiple linear regression analysis,
coefficient of determination, and hypothesis testing. Hypothesis testing using the t
test was counted using SPSS version 25.0. The results of this study indicated that
price has a significant effect on purchasing decisions, with a t value of 4.195 >t
table 1.66 with a sig value of 0.00 < 0.05. Promotion has a significant effect on
purchasing decisions, with a t value of 2.115 > t table 1.66 with a sig value of 0.03
< 0.05. Trust has a significant effect on purchasing decisions, with a t value of 3.521
>t table 1.66 with a sig value of 0.00 < 0.05. So the conclusion of this study is that
price, promotion, and trust have a significant effect on purchasing decisions at
Hokky Merr Fruit Shop Surabaya.

Keywords : Price, Promotion, Trust, Purchase Decision
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