BAB V
SIMPULAN DAN SARAN
5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan, maka kesimpulan

pada penelitian in adalah sebagai berikut :

1. Produk (X1)
Produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian yang
dilakukan oleh konsumen, hal ini menunjukan bahwa konsumen saat
ini lebih memilih produk yang dimana, konsumen lebih melihat dan
tertarik dari segi merek, kemasan yang menarik, kegunaannya, variasi
produk yang beragam dan tentunya produk yang berkualitas.

2. Harga (X2)
Harga mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
konsumen, hal ini menunjukan bahwa konsumen saat akan melakukan
pembelian menjadikan harga sebagai pertimbangan untuk melakukan
pembelian produk di Bonnet Supermarket Surabaya. Semakin terjangkau
harga yang ditawarkan, semakin tinggi pula tingkat keputusan pembelian
konsumen di Bonnet Supermarket Surabaya.

3. Promosi (X3)
Promosi disini memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian konsumen, hal ini menunjukan bahwa apabila promosi ini
ditingkatkan lebih lagi maka keputusan pembelian di Bonnet
Supermarket akan meninggat. Semakin banyak promosi yang diadakan

semakin tinggi pula tingkat keputusan pembelian.



4. Lokasi (Xa)

Lokasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini
disebabkan karena Bonnet Supermarket memiliki lokasi yang dapat
dijangkau oleh konsumen dan dekat dengan pemukiman disekitar,
yang dimana Bonnet Supermarket berdekatan dengan rumah makan —
rumah makan yang yang ternama dan sering di kunjungi oleh
konsumen.

5. Berdasarkan hasil penelitian, dari ke 4 (empat) variabel produk, harga,
promosi dan lokasi, variabel yang paling berpengaruh adalah variabel
promosi yang merupakan variabel yang berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian konsumen daripada variabel produk,
harga dan lokasi, maka peranan atau kontribusi yang sangat
berpengaruh di Bonnet Supermarket adalah variabel “promosi”. Semakin
tingginya promosi yang diadakan oleh Bonnet Supermarket, maka
semakin tinggi pula tingkat pembeli yang akan mengambil keputusan
pembelian di Bonnet Supermarket. Sehingga pada penelitian ini, dapat
disimpulkan bahwa pembeli melakukan pembelian produk disebabkan
oleh promosi-promosi yang diadakan oleh Bonnet Supermarket

Surabaya.



5.2 Saran
Berdasarkan simpulan yang telah dikemukakan dapat diberikan beberapa
rekomendasi yang berupa saran sehingga saran tersebut dapat dijadikan
bahan pertimbangan bagi Bonnet Supermarket, saran tersebut sebagai
berikut :

a. Bonnet Supermarket harus lebih mengaktifkan dan meningkatkan
penjualan online melalui aplikasi maupun website dan tidak hanya
itu saja, Bonnet Supermarket harus membuat dan memberikan
promosi-promosi yang terbaru dan bisa memasukan promosi tersebut
untuk media promosi yang akan mendatang. Sehingga, konsumen
akan meningkat keputusan untuk membeli di Bonnet Supermarket.

b. Dari penelitian diatas juga disarankan untuk penelitian Bonnet
Supermarket Surabaya, agar dapat mengambil variabel — variabel
lain diluar variabel yang sudah ada pada penelitian ini. Pada
penelitian ini, peneliti menunjukan bahwa ukuran atau besaran
pengaruh variabel yang diteliti sebesar 62,8 % yang dinyatakan
“kuat” dan pengaruh lainnya sebesar 37,2 % didapatkan dari variabel

yang tidak di analisis dalam penelitian ini.
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