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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan hasil analisis data, maka dapat diambil 

kesimpulan sebagai berikut:  

1. Berdasarkan hasil analisis diperoleh bahwa Kualitas Produk (X1) 

berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian Konsumen 

minimarket Handayani di Surabaya. 

2. Berdasarkan hasil analisis diperoleh bahwa Harga (X2) berpengaruh 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Minimarket 

Handayani di Surabaya,  

3. Berdasarkan hasil analisis diperoleh bahwa Atmosphere Toko (X3) 

berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian Konsumen 

Minimarket Handayani di Surabaya 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan hasil analisis data, maka dapat diambil saran 

sebagai berikut:  

A. Bagi Minimarket Handayani 

1. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, minimarket Handayani 

sebaiknya meningkatkan kualitas produk yang memiliki pengaruh 

terhadap keputusan pembelian konsumen. Kualitas produk Perlu 

ditingkatkan dengan cara memperbanyak jenis pilihan produk terutama 
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kebutuhan sembako, karena kebutuhan anggota koprasi pada umumnya 

lebih membutuhkan produk-produk sembako perbulannya. 

2. Minimarket Handayani Perlu mempertimbangkan penetapan harga yang 

lebih terjangkau, terutama anggota koperasi yang melakukan pembelian 

dengan cara kredit maka mengajukan surat permohonan pembayaran 

angsuran maksimal sepuluh kali diambil dari sistem potong gaji. 

Sedangkan untuk masyarakat umun pembayaran secara tunai. 

3. Selain itu variabel atmosphere toko memiliki pengaruh yang kuat terhadap 

keputusan pembelian konsumen, Minimarket Handayani sebaiknya 

memperhatikan pengelolaan pada atmosphere tokonya terutama pada 

pembenahan papan nama produk dengan tulisan diperbesar, sehingga dari 

kejauhan konsumen sudah dapat melihat produk yang dicarai. 

 

B. Bagi Akademik 

Peneliti menyadari bahwa masih terdapat banyak kekurangan yang ada 

pada penelitian ini. Hasil penelitian ini dapat diharapkan menjadi acuan 

atau referensi untuk penelitian selanjutnya.  
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