BAB V

PENUTUPAN

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian serta pembahasan yang sesuai dengan tujuan
hipotesis, di mana penelitian ini menggunakan regresi linier berganda, maka
adapun kesimpulan yang bisa dihasilkan adalah sebagai berikut:

1. Display dan suasana toko tidak berpengaruh terhadap impulsive buying
pada Indomaret Kenjeran, pada variabel display pada penelitian ini
konsumen yang melakukan pembelian pada Indomaret Kenjeran ini lebih
memilih barang yang di belinya sesuai dengan merk atau brand yang
biasanya sudah di belinya sehingga tidak mau membeli produk atau
barang lain yang sama akan tetapi berbeda merk sehingga display tidak
mempengaruhi impulsive buying pada Indomaret Kenjeran ini, dan juga
variabel suasana toko tidak berpengaruh terhadap impulsive buying pada
Indomaret Kenjeran. Suasana toko membuat konsumen nyaman saat
berbelanja pada Indomaret Kenjeran ini, akan tetapi kenyamanan
konsumen saat berbelanja tidak membuat konsumen untuk melakukan
impulsive buying pada Indomaret Kenjeran.

2. Promosi penjualan berpengaruh signifikan terhadap impulsive buying
pada Indomaret Kenjeran. Karena banyaknya konsumen yang mengejar
diskon harga, potongan harga maupun promosi-promosi lainya yang
membuat konsumen melakukan impulsive buying, Sehingga jika semakin

banyaknya macam promosi penjualan yang di berikan maka akan
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semakin meningkat tingkat penjualan impulsive pada Indomaret Kenjeran

ini.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian di atas, berikut ini akan di kemukakan
beberapa saran dari penelitian yang telah di teliti oleh peneliti yaitu berdasarkan
variabel bebas yang di teliti display, promosi penjualan, dan suasana toko
terhadap variabel terkait impulsive buying, dari ke-3 variabel bebas tersebut ada 1
variabel yang berpengaruh terhadap impulsive buying pada Indomaret Kenjeran
yaitu, variabel promosi penjualan, maka dari itu di harapkan variabel promosi
penjualan pada Indomaret kenjeran ini dapat lebih di tingkatkan seperti pemberian
potongan harga, pemberian kupon pada konsumen yang berbelanja, memberikan
paket harga pada barang-barang tertentu, sehingga dapat lebih menarik konsumen
untuk melakukan impulsive buying yang nantinya akan memberikan dampak
postif pada Indomaret Kenjeran sendiri seperti meningkatkan tingkat penjualan

pada Indomaret Kenjeran.
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