BAB V

PENUTUP

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan hasil analisis data, maka dapat diambil

kesimpulan sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil analisis diperolen bahwa Kualitas Produk (X1)
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian Plastik Sablon
pada CV. Mitra Media Persada di Surabaya., artinya konsumen membeli
plastik sablon dengan melihat dari ketahanan plasik sablon yang tidak
mudah pudar, bahan kusus yang berkualitas, serta model desain yang
sesuai dengan keinginan konsumen yang didukung dari hasil rata-rata
jawaban responden yang menyatakan setuju.

2. Berdasarkan hasil analisis diperoleh bahwa Harga (X2) berpengaruh
signifikan terhadap Keputusan Pembelian Plastik Sablon pada CV. Mitra
Media Persada di Surabaya, artinya konsumen membeli plastik sablon
dengan melihat dari harga plastik sablon yang bersaing, sesuai kualitas
bahan, model desain yang menarik dan sesuai keinginan konsumen hal ini
didukung dari hasil rata-rata jawaban responden yang menyatakan setuju.

3. Berdasarkan hasil analisis diperoleh bahwa Promosi (X3) berpengaruh
signifikan terhadap Keputusan Pembelian Plastik Sablon pada CV. Mitra
Media Persada di Surabaya, artinya konsumen membeli plastik sablon
dengan melihat dari pameran dagang, iklan media cetak, potongan harga,
serta promosi dari mulut ke mulut, hal ini didukung dari hasil rata-rata

jawaban responden yang menyatakan setuju.
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5.2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian dan hasil analisis data, maka dapat diambil saran
sebagai berikut:
1. Perusahaan sebaiknya meningkatkan Kualitas Produk dengan cara
menggunakan screen T 165 dan plastik yang berkualitas, yang hasilnya akan

lebih baik.

2. Perusahaan terus menawarkan produk dengan harga terjangkau serta
kesesuaian harga dengan kualitas dan manfaat, dengan cara membuat
paketan harga seperti pembelian di atas 1000 plasik maka gratis ongkos

desain.

3. Perusahaan harus melakukan Promosi yang bervariasi disetiap bulannya
dengan cara, memberikan potongan harga pada pembelian plastik sablon
dengan jumlah 5000 plastik sablon potongan 5%, selain itu perusahan harus
promosi menggunakan website, maka konsumen akan semakin tertarik
untuk melakukan pembelian, karena dengan promosi yang ditawarkan

konsumen akan merasa memperoleh banyak keuntungan.
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