BAB 5
PENUTUP
51 Kesimpulan
Berdasarkan hasil kesimpulan dari penelitian ini, berdasarkan penelitian

serta pembahasan hipotesis dengan menggunakan regresi linear berganda yaitu
sebagai berikut :
1. Store Atmosphere (X1) tidak berpengaruh terhadap keputusan

pembelian konsumen di Transmart Ngagel Surabaya.
2. Display Produk (X2) berpengaruh signifikan terhadap keputusan

pembelian konsumen di Transmart Ngagel Surabaya.
3. Fasilitas (X3) tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian

konsumen di Transmart Ngagel Surabaya.

f@engan undang-undang yang berlaku,

Saran
Hasil dari Penelitian yang dilakukan ini menunjukkan bahwa display

oduk (X2) berpengaruh terhadap keputusan pembelian sehingga berdasarkan

dituRtut sesuai

ada hasil penelitian tersebut maka peneliti memberikan saran kepada Transmart

o

Ngagel Surabaya. Display Produk merupakan hal yang diperhitungkan konsumen

untuk melakukan keputusan pembelian, maka dari itu diharapkan Transmart

Karya limiah Milik Perpustakaan Universitas Katolik Darma Cendika. Hanya dipergunakan
untuk keperluan pendidikan dan penelitian. Segala bentuk pelanggaran/plagiasi akan

Ngagel Surabaya untuk melakukan perubahan layout display produk yang sudah

+

8. Perubahan tersebut berupa penataan ulang untuk produk sembako atau
~kebutuhan pokok makanan seperti beras, minyak, gula diletakkan pada display
depan. Selain sembako, penempatan untuk display produk peralatan dan perabotan

dapur seperti wajan, spatula, piring, gelas, dan lain sebagainya juga diletakkan di
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untuk keperluan pendidikan dan penelitian. Segala bentuk pelanggaran/plagiasi akan

60

area depan toko Transmart Ngagel Surabaya. Bukan hanya, produk fashion atau
garment yang tersedia sebaiknya juga dipindahkan ke area yang lebih terlihat
sehingga dengan begitu konsumen cenderung tertarik untuk datang dan kemudian

mengambil keputusan pembelian.

dituntut sesuai dengan undang-undang yang berlaku,
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