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ABSTRAK

Perkembangan teknologi yang semakin berkembang mulai digunakan pada
metode pembayaran seperti penggunaan uang elektronik untuk mempermudah
proses transaksi. OVO adalah salah satu dari uang elektronik yang digunakan untuk
mempermudah proses transaksi yang dilakukan. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui Pengaruh Persepsi Manfaat, Gaya Hidup dan Promosi terhadap
Keputusan mahasiswa menggunakan uang elektronik OVO di Surabaya. Metode
pengambilan sampel yang digunakan adalah Purposive sampling. Sampel pada
penelitian ini sebanyak 75 responden yang menggunakan OVO. Pengolahan data
menggunakan SPSS versi 22. Setelah dilakukan uji validitas dan reliabilitas, maka
dinyatakan semua item pernyataan valid dan semua variabel dinyatakan reliabel
sehingga dapat diteruskan untuk diteliti. Berdasarkan hasil pengolahan data
diperoleh hasil sebagai berikut: Persepsi Manfaat berpengaruh signifikan terhadap
keputusan mahasiswa menggunakan uang elektronik OVO di Surabaya dengan
hasil thirung 4.308 > tiaper 1.99394 dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05, Gaya
Hidup berpengaruh signifikan terhadap keputusan mahasiswa menggunakan uang
elektronik OVO di Surabaya dengan hasil tpicung 3.421 > teape 1.99394 dengan
nilai signifikansi 0,001 < 0,05 dan Promosi berpengaruh signifikan terhadap
keputusan mahasiswa menggunakan uang elektronik OVO di Surabaya dengan
hasil thicung 3.424 > traper 1.99394 dengan nilai signifikansi 0,001 < 0,05.

Kata kunci : Persepsi Manfaat, Gaya Hidup, Promosi, dan Keputusan Penggunaan.



ABSTRACT

The development of increasingly evolving technology began to be used on
payment methods such as the use of electronic money to simplify the transaction
process. OVO is one of the electronic money used to simplify the transaction
process. This study aims to determine the effects of Perception of Benefits, Lifestyle
and Promotion of the students decision using OVO electronic money in Surabaya.
The method of sampling used was purposive sampling. The sample in this study
were 75 respondents who used OVO. Data processing by using SPSS version 22.
After testing the validity and reliability, it is stated that all statement items are valid
and all variables are declared reliable so that they could be continued for
research.Based on the results of data processing, the following results are
obtained: Perception of benefits has a significant effect on student's decision to use
OVO electronic money in Surabaya with the results of t-count 4,308> t_table
1.99394 with a significance value of 0,000 <0.05, Lifestyle has a significant effect
to student’s decision using OVO electronic money in Surabaya with the result of
t_count 3,421> t_table 1.99394 with a significance value of 0.001 <0.05 and
Promotion has a significant effect student's decision to use OVO electronic money
in Surabaya with the result of t_count 3,424> t_table 1.99394 with a significance
value of 0,001 <0 .5.

Keywords: Perception of Benefits, Lifestyle, Promotion, and Decision of Use.
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