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ABSTRAK 

 

 

Di jaman modern ini, tersedia banyak macam pilihan sepatu yang menarik untuk para 

konsumen. terutama sepatu sport  karena banyaknya para jiwa muda ingin mencapai 

cita – citanya menjadi seorang atlet karena keterbatasan ekonomi. Oleh karena itu 

perusahaan Ardiles membuat inovasi terbaru yaitu membuat sepatu sport untuk 

semua kalangan dengan harga yang  terjangkau.. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh produk dan harga terhadap keputusan pembelian. sepatu sport 

Ardiles di Surabaya Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen yang 

telah menggunakan sepatu sport Ardiles di Surabaya. Pengambilan sampel dilakukan 

menggunakan teknik purposive sampling ,yaitu dengan menyebarkan kuisioner. 

Sampel dalam penelitian ini diambil sebanyak 103 responden, dengan pertimbangan 

bahwa jumlah tersebut diharapkan sudah dapat mewakili sebagai sampel 

penelitian.Pengolahan data pada penelitian ini menggunakan SPSS versi 21.0. 

Berdasarkan hasil pengolahan data semua item pernyataan yang dihasilkan 

dinyatakan valid dan semua variabel dinyatakan reliabel. Berdasarkan hasil Uji t 

didapatkan hasil penelitian variabel Produk (X1) = thitung (1,929) <  ttabel (1,983) 

dengan tingkat signifikan 0,057 > 0,05 yang artinya Produk tidak berpengaruh 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian, variabel Harga (X2) thitung (7.181> ttabel 

(1,983)  dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05 yang artinya Harga berpengaruh 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Peneliti dapat menyimpulkan bahwa 

Produk tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sedangkan Harga 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sepatu sport Ardiles di 

Surabaya.  

 

Kata kunci :pengaruh produk, harga, dan keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

In this modern era, there are many attractive choices of shoes for consumers. 

especially sports shoes because many young people want to achieve their dreams of 

becoming an athlete due to economic limitations. Therefore, Ardiles' company made 

the latest innovation, namely making sports shoes for all people at an affordable 

price. This study aims to determine the effect of product and price on purchasing 

decisions. Ardiles sport shoes in Surabaya The population in this study were all 

consumers who have used Ardiles sport shoes in Surabaya. Sampling was conducted 

using purposive sampling technique, namely by distributing questionnaires. The 

sample in this study was taken as many as 103 respondents, with the consideration 

that this number is expected to represent the research sample. Data processing in this 

study uses SPSS version 21.0. Based on the results of data processing, all the 

resulting statement items were declared valid and all variables were declared reliable. 

Based on the results of the t test, the results of the research variable Product (X1) = 

tcount (1.929) <ttable (1.983) with a significant level of 0.057> 0.05, which means 

that the product does not have a significant effect on purchasing decisions, the 

variable price (X2) tcount (7.181> t table (1,983) with a significant level of 0.000 

<0.05, which means that the price has a significant effect on purchasing decisions, 

the researcher can conclude that the product does not have a significant effect on 

purchasing decisions, while the price has a significant effect on the decision to 

purchase Ardiles sports shoes in Surabaya. 

 

Keyword : product influence, price, and purchase decisions 
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