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ABSTRAK 

Oleh: 

Felix Anthonius 

Seiring dengan berjalannya zaman, konsumsi rokok di Indonesia semakin 

lama semakin meningkat. Bagi sebagian orang rokok merupakan kebutuhan primer 

yang harus dipenuhi, tetapi bagi sebagian orang rokok dikonsumsi hanya sekedar 

pelepas penat atau lelah. Munculnya rokok elektrik atau Vape diklaim sebagai 

rokok yang lebih sehat dan ramah lingkungan jika dibandingkan dengan rokok 

konvensional. Tujuan peneliti melakukan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh 

produk, harga, dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian vape di Steve 

Distribution Surabaya. Subyek penelitian ini adalah konsumen yang membeli 

produk Vape di Steve Distribution Surabaya sebanyak 75 responden. Penelitian ini 

menggunakan metode pengukuran data yang berasal dari jawaban responden atas 

pernyataan di dalam kuisioner. 

Berdasarkan hasil pengolahan data dengan SPSS versi 23.0 dapat dikatakan 

semua item pernyataan valid dimana berdasarkan uji validitas diperoleh hasil nilai 

r hitung ≥ r tabel dengan uji dua arah dan dengan tingkat signifikan 0,05 dan 

pernyataan berkolerasi signifikan dengan skor total dinyatakan valid. Uji reliabilitas 

yang hasilnya menunjukkan semua variabel independen dan dependen memiliki 

nilai cronbach's alpha ≥ 0,6 dapat dinyatakan bahwa semua variabel yang ada pada 

penelitian ini reliabel. Uji asumsi klasik pada uji normalitas menghasilkan bahwa 

model regresi memenuhi asumsi normalitas dan data mengikuti pola distribusi 

normal. Uji Multikolinearitas menunjukkan hasil tolerance value > 0,1 sedangkan 

hasil nilai VIF < 10, maka dapat disimpulkan pada penelitian ini tidak terjadi gejala 

Multikolinearitas antar variabel independen pada model regresi. Uji 

heteroskedastisitas yang hasilnya menunjukkan sebaran titik-titik berada diatas dan 

dibawah angka 0 pada sumbu Y dan tidak membentuk pola tertentu dengan jelas 

maka dapat disimpulkan pada penelitian ini tidak terjadi heteroskedastisitas pada 

model regresi. Hasil penelitian ini menyatakan bahwa harga dan gaya hidup 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Vape di Steve Distribution 

Surabaya, sedangkan produk tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

Vape di Steve Distribution Surabaya. 
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ABSTRACT 

By: 

Felix Anthonius 

As the time goes by, cigarette consumption in Indonesia is increasing. For 

some people a cigarette is a primary need that must be met, but for some people 

cigarettes are consumed only a tired or weary release. The emergence of electric 

cigarettes or Vape is claimed to be a healthier and environmentally friendly 

cigarette when compared with conventional cigarettes. The purpose of the 

researchers conducted this research to find out the product, price, and lifestyle 

influences on the purchase decision of vape in Steve Distribution Surabaya. The 

subject of this study was the consumer who purchased Vape products in Steve 

Distribution Surabaya for 75 respondents. This research uses a method of measuring 

data derived from the respondent's response to the statement in the questionnaire. 

Based on the results of the data processing with SPSS version 23.0 can be 

said all valid statement items where based on validity test obtained the result of the 

value of R count ≥ r table with two-way test and with a significant rate of 0.05 and 

significant correlated statements with a total score is declared valid. The reliability 

test that results in showing all the independent variables and dependent has the 

value of Cronbach's alpha ≥ 0.6 can be stated that all the variables present in the 

study are religious. The classic assumption test on normality testing results in that 

the regression model fulfills the assumptions of normality and data following 

normal distribution patterns. Multicolinearity test shows the results of tolerance 

value > 0.1 whereas the result of the value of VIF of < 10, then it can be concluded 

in this study there is no symptom of multicolinearity between independent variables 

on the regression model. The heteroskedasticity test results in the spread of the dots 

above and below the number 0 on the Y axis and not to form a certain pattern 

clearly, it can be concluded that the study did not occur heteroskedastisity on the 

regression model. The results of this study stated that the price and lifestyle have a 

significant effect on the purchase decision of Vape in Steve Distribution Surabaya, 

while the product has no effect on the purchase decision of Vape in Steve 

Distribution Surabaya. 
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