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ABSTRAK 

 

Ilmu pengetahuan dan teknologi terus berkembang dengan cepat. Kemajuan terjadi 

di berbagai bidang termasuk salah satunya kemajuan dalam bidang perindustrian, 

khususnya dalam perkembangan dalam hal permesinan. Berbagai alat dan mesin 

diciptakan dan terus berkembang, salah satunya yaitu mesin bor. Mesin bor semakin 

berkembang dan digunakan untuk menyelesaikan berbagai pekerjaan dalam 

melubangi berbagai bidang. Mesin bor dengan berbagai merek tersebar di 

Indonesia, mulai dari merek yang berasal dari Jerman, Amerika Serikat, Jepang, 

hingga Tiongkok. Mesin bor merek Modern merupakan mesin bor yang cukup 

dikenal di Indonesia, khususnya di Surabaya, yang berasal dari negara Tiongkok. 

Mesin bor merek Modern sendiri dijual di berbagai toko bahan bangunan. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk, 

Harga, dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Mesin Bor Merek Modern di 

Toko-toko Bahan Bangunan di Surabaya. Metode pengambilan sampel adalah 

simple random sampling dengan menggunakan kuesioner yang disebarkan kepada 

100 responden yang merupakan para pemilik toko bahan bangunan di Surabaya 

yang menjual mesin bor merek Modern. Pengolahan data pada penelitian ini 

menggunakan SPSS versi 17.0 dan seluruh item pernyataan yang dihasilkan 

dinyatakan valid dan reliabel. Pada Uji – t didapatkan hasil penelitian variabel Citra 

Merek (X1) = thitung -0.182 > ttabel -1.985 dengan tingkat signifikan 0.856 > 0.05 

yang artinya Citra Merek tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, 

variabel Kualitas Produk (X2) = thitung 2.062 > ttabel 1.985 dan tingkat signifikan 

0.042 < 0.05 yang artinya Kualitas Produk berpengaruh terhadap Keputusan 

Pembelian, variabel Harga (X3) = thitung 1.805 < ttabel 1.985 dan tingkat signifikan 

0.074 > 0.05 yang artinya Harga tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, 

variabel Promosi (X4) = thitung 1.766 < ttabel 1.985 dan tingkat signifikan 0.081 > 

0.05 yang artinya Promosi tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. 

Peneliti dapat menyimpulkan bahwa Kualitas Produk berpengaruh signifikan 
terhadap Keputusan Pembelian sedangkan Citra Merek, Harga, dan Promosi tidak 

berpengaruh terhadap Keputusan pembelian mesin bor merek Modern di toko – 

toko bahan bangunan di Surabaya. 

 

Kata Kunci: Mesin Bor, Citra Merek, Kualitas Produk, Harga, Promosi, 

Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Science and technology are rapidly developing. The development occured in many 

field, including the development in industry, especially the development in 

machinery field. There are so many tools and machines developed and created, and 

one of them is drilling machine. Drilling machine keeps developing and it is used 

to do many tasks in drilling various kinds of fields. Drilling machine with various 

kinds of brands are distributed in Indonesia, starting with the brand from Germany, 

United States of America, Japan and China. Modern brand drilling machine is a 

quite famous drilling machine in Indonesia, especially in Surabata, that originated 

from China. Modern brand drilling machine has been sold in many building 

material stores. This study aims to determine the effect of Brand Image, Product 

Quality, Price, and Promotion on Modern Brand Drilling Machine Purchase 

Decision at Building Material Stores in Surabaya. The sampling method was simple 

random sampling using a questionnaire distributed to 100 respondents who were 

building material store owners who sell Modern brand drilling machine in 

Surabaya. Data processing in this study uses SPSS version 17.0 and all items of the 

statement produced are declared valid and reliable. In the t-Test, the research results 

obtained Brand Image variable (X1) = tcount -0.182 > ttable 1.985 with a significant 

level of 0.856 > 0.05 which means that Brand Image has no effect on Purchase 

Decision, variable Product Quality (X2) = tcount 2.062 > ttable 1.985 and a significant 

level of 0,042 < 0.05 which means Product Quality influences the Purchasing 

Decision, Price variable (X3) = tcount 1.805 < ttable 1.985 and a significant level of 

0.074 > 0.05 which means Price does not affect the Purchase Decision, Promotion 

variable (X4) = tcount 1.766 < ttable 1.985 and a significant level of 0.081 > 0.05 which 

means Promotion does not affect the Purchase Decision . Researchers can conclude 

that Product Quality influences Purchasing Decisions while Brand Image, Price, 

and Promotion do not affect Modern brand drilling machine Purchase Decision at 

building material stores in Surabaya. 

 

Keywords: Drilling Machine, Brand Image, Product Quality, Price, Promotion, 

Purchase Decision 
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