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ABSTRAK 

Oleh: 

Septiani Christina Kolo 

 

Perkembangan industri kuliner semakin meningkat karena kuliner telah 

menjadi kebutuhan bagi masyarakat. Bakso salah satu jenis makanan yang sangat 

digemari masyarakat dari semua kalangan. Bakso Boedjangan memiliki 6 cabang 

di Surabaya, salah satunya berada di Manyar Surabaya. Tujuan penelitian ini 

untuk mengetahui pengaruh produk, harga, promosi dan store atmosphere 

terhadap keputusan pembelian Bakso Boedjangan di Surabaya. Teknik 

pengukuran data menggunakan metode skala likert, populasi yang digunakan 

yaitu konsumen bakso Boedjangan dengan mengambil sampel sebanyak 100 

konsumen.  

Hasil dari uji validitas diperoleh hasil nilai r hitung ≥ r tabel dengan uji 

dua arah dengan tingkat signifikan 0,05 dan tiap instrumen atau pernyataan 

berkolerasi signifikan dengan skor total dinyatakan valid. Hasil uji reliabilitas 

menunjukkan semua variabel independen dan dependen reliabel dengan nilai 

cronbach’s alpha ≥ 0,6. Hasil uji normalitas menunjukkan bahwa model regresi 

memenuhi asumsi normalitas dan data mengikuti pola distribusi normal. Uji 

Multikolinearitas menunjukkan penelitian ini tidak terjadi gejala Multikolinearitas 

antar variabel. Hasil uji heteroskedastisitas menunjukkan tidak membentuk pola 

yang jelas maka pada penelitian ini tidak terjadi heteroskedastisitas. Hasil uji 

regresi linear berganda yaitu Y = 0,911 + 0,131 X1 + 0,401 X2 + 0,483 X3 – 0, 

026 X4. Hasil uji adjusted r square sebesar 0,563 atau 56,3% menunjukkan 

semua variabel X berkontribusi sedang terhadap variabel Y. Hasil uji t Produk 

(X1) memiliki thitung (1,508) < ttabel (1,985) dengan tingkat signifikan (0,070) > 

(0,135), Harga (X2) memiliki thitung (5,021) > ttabel (1,984) dengan tingkat 

signifikan (0,000) < (0,050), Promosi (X3) memiliki thitung (5,211) > ttabel 

(1,985) dengan tingkat signifikan (0,000) < (0,050), Store atmosphere (X4) 

memiliki nilai thitung (-0,412) < ttabel (1,985) dengan tingkat signifikan (0,681 > 

0,050).  

 

 

Kata Kunci : Produk, Harga, Promosi, Store Atmosphere, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

By : 

Septiani Christina Kolo 

 

The development of culinary industry is increasing because culinary has 

become the need for society. Bakso is one of the most popular foods from all 

circles. Boedjangan meatball has 6 branches in Surabaya, one of which is located 

in Manyar Surabaya. The purpose of this research is to know the influence of 

products, prices, promotions and store atmosphere against the purchase decision 

of Boedjangan meatball in Surabaya. Data measurement technique using Likert 

scale method, the population used is consumer meatball Boedjangan by sampling 

as many as 100 consumers. 

Results of the validity test obtained the result of the calculated R value of 

the table with a two-way test with a significant rate of 0.05 and each instrument or 

a significant correlated statement with a total score is declared valid. Reliability 

test results show all independent and reliable dependent variables with Cronbach's 

alpha ≥ 0.6. Test result normality indicates that the regression model fulfills the 

assumption of normality and data follows the normal distribution pattern. 

Multicolinearity test showed this study did not occur symptoms of 

multicolinearity between variables. The results of heteroskedastisity test showed 

no apparent pattern in this study did not occur heteroskedastisity. The result of 

double linear regression test is Y = 0.911 + 0.131 X1 + 0.401 X2 + 0.483 X3 – 0, 

026 X4. The result of an adjust R square of 0.563 or 56.3% indicates that all X 

variables contribute to the Y variable. Product T test result (X1) has Tcount (1.508) 

< Ttable (1.985) with a significant rate (0.070) > (0.135), the Price (X2) has Tcount 

(5.021) > Ttable (1.984) with a significant rate (0.000) < (0.050), the Promotion 

(X3) has Tcount (5.211) > Ttable (1.985) with a significant rate (0.000) < (0.050), 

Store atmosphere (X4) has a value of Tcount (-0.412) < Ttable (1.985) with a 

significant rate (0.681 > 0.050). 

 

 

Keywords : Product, Price, Promotion, Store Atmosphere, Decision Buying. 
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