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ABSTRAK 

          Kebutuhan masyarakat terhadap alat komunikasi saat ini sangat besar 
terutama didalam menjalankan usaha. Di zaman yang semakin modern terdapat 
banyak alat komunikasi yang di jual di pasar misalnya telepon rumah, 
Smartphone, dan masih banyak lagi alat komunikasi lainnya. Pada saat ini 
masyarakat lebih banyak menggunakan Smartphone sebagai alat komunikasi 
karena lebih simple, bisa dibawah dan digunakan dimanapun  saat  pengggunanya 
membutukan alat komunikasi untuk menyampaikan informasi. 
          Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh ekuitas merek, 
gaya hidup, dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian Smartphone 
OPPO pada Mahasiswa Universitas Katolik Darma Cendika. Sampel  dalam 
penelitian ini adalah mahasiswa yang menggunakan Smartphone OPPO sebanyak 
75 responden. Teknik pengambilan sampelnya menggunakan simple random 
sampling, dan alat analisa menggunakan program SPSS 22.0. Berdasarkan hasil 
pengolahan data menggunakan SPSS 22.0. Dimana hasil dari uji validitas dapat 
dikatakan semua item pernyataan valid dan hasil uji reliabilitas dapat dikatakan 
bahwa semua variabel reliabel. Nilai Adjusted R Square sebesar 29,2%, artinya 
kontribusi yang diberikan oleh variabel ekuitas merek, gaya hidup, dan kualitas 
prooduk terhadap keputusan pembelian rendah yaitu sebesar 29,2%. Varibel 
Ekuitas Merek berpengaruh terhadap keputusan pembelian Smartphone OPPO. 
Variabel Gaya hidup dan Kualitas Produk tidak berpengaruh terhadap keputusan 
pembelian Smartphone OPPO 

Kata Kunci: Ekuitas Merek, Gaya Hidup, Kualitas Produk dan Kepuusan 
Pembelian 
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ABSTRACT 

          Community needs for communication tools are currently very large, 
especially in running a business. In an increasingly modern era, there are many 
communication devices that are sold in the market, such as landlines, 
smartphones, and many other communication tools. At this time people use 
smartphones more as a means of communication because they are simpler, they 
can be used anywhere when the user needs a communication tool to convey 
information. 
          The purpose of this study was to determine the effect of brand equity, 
lifestyle, and product quality on purchasing decisions for OPPO smartphones by 
Catholic University students, Darma Cendika. The sample in this study were 75 
students using OPPO smartphones. The sampling technique used simple random 
sampling, and the analysis tool used the SPSS 22.0 program. Based on the results 
of data processing using SPSS 22.0. Where the results of the validity test can be 
said that all items are valid statements and the results of the reliability test can be 
said that all variables are reliable. Adjusted R Square value of 29.2%, meaning 
that the contribution made by brand equity, lifestyle, and product quality variables 
to the purchase decision is low at 29.2%. Brand Equity variables affect OPPO 
Smartphone purchasing decisions. Lifestyle and Product Quality variables have no 
effect on purchasing decisions for OPPO Smartphones 

Keywords: Brand Equity, Lifestyle, Product Quality and Purchase Decision 
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