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BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

5.1. Simpulan

Berdasarkan  hasil penmbahasan yang telah  dwrakan ditas, maka
fisimpulkan;

Dari hasil perhitungan diketalui Fiun, sebesar 8181 lebih besar dan tupe sebesar
7,50, hal berarn hipotesis pertama yang diajukan vaitu diduga bentuk-bentuk sales
promosi yang mehputi; pemberian hadiah langsung (X}, potongan harga (A1),
demontrasi dh teilnpal penjualan (X:), secara serempak berpenganuh s.igni.ﬁ’;;an
terhadap omzet pemjualan (Y) pada PT. Industa Sandang Nusantara Surabava
dapat ditenma kebenarannya.

. Dari hasil uji t diatas, maka dapat dismpulkan bahwa secara partial vanabel

ditugtut sesuai dengan undang-undang yang baglaku.

pembersan hadiah lanpgsung (X)), potongan harga (x;). demontrasi di tempat

penjualan {Xi), secara partial/individu berpengarub signifikarn terhadap omazet

penjualan { Y). Hai ini dapat dilihat pada perhinungan berkut -

- Dari hasil uji 1 diketabui lojune sebesar 2450 lebih besar dan ... sebesar

. 2300, Dengan demikian dapat dikatakan bahwa Hl ditenima dan Ho dstolak.
Hal ini berarti pengaruh pembenan hadiah langsung (X} tethadap omzet

penjualan (Y) adalah signifikan.
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5.2 Saran
Dari hasil pengujian hipotesis dan kesimpulan, maka saran-saran yang dapat

dikemukakan adalah :

a Sesuai dengan pembahasan dan hasil kesimpulan sebaiknya perusahaan tetap
memperhatikan dan mempertahankan bentuk-bentuk promosi vang telah ada.

b. Untuk dapat meningkatkan omzet penjualan, sebaiknya perusahaan lebih
berorientasi pada pemberian potongan harga, karena bentuk-bentuk promosi
penjualan vang meliputi pembenan hadiah langsung (X,). potongan harga
(X:), demonstrasi di tempat penjualan (X:), maka sebaiknya lebih ditingkatkan
lagi, dan mengadakan promosi penjualan di tempat-tempat  vang lebih

strategis

untuk keperluan pendidikan dan penelitian. Segala bentuk pelanggaran/plagiasi akan
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