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ABSTRARSI

Perkembangan indusin manufakiur berkembang dengan pesat, hal mm
duandal dengan semakin banyaknya jumlah pabnk-pabnk atau industn-imdustn
kecil (home mdustrr). Kondisi ini mengakibatkan persaingan dalam sektor usaha
i semakin ketat kondisi persamgan tersebut juga dihadapi oleh T Panen Raya
Plasticorp vang berada di Perpudangan Margomulyo Sun Mulya yang mengaliom
permasalahan menurunnya tingkat volume penjualan barang plasuk yaitu stoples.
Hal tersebut akan diperhankan beberapa faktor-faktor Marketing Mix (4P) yang
dapat mempengaruhi Keputusan Pembelian konsemea seluingga  dapal
meningkatkan penjualan pada PT. Panen Raya, maka dalam menyusun skripsi
penulis mengambil judul “Pengaruh Marketing Mix (4F) Terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen Pada Produk Stoples Merk Panen Raya Produksi PT.
Panen Raya Plasticorp di Surabaya™.

Berdasarkan latar belakang diatas maka rumusan masalah dalam penelitian
i adalah Apakah vanabel Marketing Mix terdin dan (produk, price, pluce,
promotion ) secara simultan mempengaruli keputusan pembelian konsumen dan
Apakah vanbel Markeung Mix terdin dan (produk, price, place, promotion )
sccara  parsial mempengaruhi keputusan  pembehan konsumen  pada produk
Stoples Merk Panen Raya Produkst PT Pancn Raya Plasticorp di Surabaya ?

Berdasarkan pada rumusan masalah d atee maka wjuan penchitian i
adalah umuk mengetahw pengaruh Afarketmg AMix yang terdini dan (produk,
price, place, promotion ) tecthadap keputusan pembelian konsumen pada produk
Steples Merk Panen Raya Produksi  PT. Panen Raya Plasticorp di Surabaya
secara sunultan dan untuk mengetahm pengaruh Maorkoting M yang terdirn dar
(precduk, price, place, promotion ) terhadap keputusan pembelian konsumen pada
produk Stoples Merk Panen Raya Produisi PT. Panen Raya Plasticorp di
Surabaya secara parsial.

Berdasarkan hasil peneliian dan pengujian lupotesis yang telah dilakukan
dapat ditarik beberapa simpulan dan penelitian yaitu Hipotesis pertama yang
digjukan yanp menyatakan bahwa Ada pengarub vanabel Marketng Mix (4F)
secara simultan terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk Stoples
Merk Panen Raya. Hal imi dibuktikan dengan nilai F hitung = 8.028 > F tabel =
3.092, maka berpengarub signifikan. Hipotesis kedua menyatakan bahwa ada
pengaruh variabel AMarketing Mix (4P) secara parsial terhadap Kkeputusan
pembelian konsomen. Hal ini dibukokan dengan milan T hatung - T abel yang
o ket vanabel AMarketmge Aec (1) mempunyan penganih yang, sipmlikan
lerhadap Keputusan Pambelian yanu Prodict (X1) ¢ hitung = 2.617 = 1 tabel

19853, Price (12) thitung = 2156 = t1abel = 19833, Promosi (X4) 1 hitung =
2714 tiabel - 19853 schingga secara parsial berpengaruh terhadap Keputusan
Pembehian, Sedangkan salah satu vanabel dan Marketing Mix yaim Place (X3)
tdak mempunya pengarub vang sipnilikan terhadap Keputusan Pembelian vaitu
Chutonge 1836 - 1 tabel 19857 schpepea scoara parsial Ddak berpenganih
terhadap Keputu: an Pembehan. Hasil pengupan secara dominan diperoleh bahwa
Product (X1) vang mlai standarized coefficients beta = 0.067, dimana mlai i
merupakan yang paling tingg: dibandingkan vanabel bebas yang lan.




