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KESIMPULAN DAN SARAN

h

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan pembahasan  yang  telah  penulis kemukaan  pada  bab

3g berlaku.

belumnya, bahwa pengujian hipotesa untuk membuktikan pengaruh marketing

EY

i terhadap Kepatusan Pembelian pada 171 Pancn Raya Plasticorp maka dapat

a0

ambil simpulan scbagai berikut:
Berdasarkan hipotesis pertama yang diajukan yang menyatakan apakah
variabel-variabel marketng mix yang lerdin dan Product, Price, Mhce,
Promosi secara simultan berpengaruh  signifikan terhadap Keputusan

Pembelian PT. Minen Raya Plasticorp di Surabaya telah terbuku kebenaranya.

dituntut sesuai dengan-tndarg-und

Hal ini dapat dilihat pada pengujian ditemukan nilai F hitung sebesar 8.028
terbukti lebih besar dari pada F tabel yaitu sebesar 3,092 maka dapat
disimpulkan bahwa variabel Produk (X1), Price (X2), Place (X3), Promosi

(X4), berpengarih signilikan.

L i“"‘ ¥ ri | - - - - 0
*E‘IJ}E Berdasarkan hipotesis kedua yang diajukan yang, menyatakan apakah variabel-

variabel marketing mix yang terdiri dari Produk, Price, Place, Promosi sceara
parrsial berpengaruh sipnilikan terhadap Keputosan Pembelan pada 171 Panen
Raya Plasticorp di Surabaya telah terbukti kebenarannya. Hal ini dapat dilihat
pada pengujian ditemukan nilai T hitung lebih besar dari T tabel yang mana
ketiga vanabel marketmyg mix yang terdine dane Product (X1), Price (X2),

Promosi (X4) mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap Keputusan
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Pembelian yaitu Product (X1) t hitung sebesar 2.617 lebih besar dari t tabel
1.9853, Price (X2) t hitung sebesar 2,156 lebih besar dari t tabel 1.9853,
Promosi (X4) U hitung scbesar 2.714 lebih besar dari 1 tabel 1.9853. schingga
secara parsial terbukti dan berpengaruh terhadap Keputusan I’emhciian.P'l".
Panen Raya Plasticorp. Scdangkan salah satu variabel dart Marketing Mi
yaitu Place (X3) tidak mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap
Kupu:usan: Pembelian yaitu t-hitung sebesar 1.846 lebih kecil dari t tabel
F.OB53. schingpa sccara parsial terbukt dan tdak berpengarub signilikan
terhadap Keputusan Pembelian pada produk PT. Panen Raya Plasticorp.

Hasil pengujian secara dominan diperoleh bahwa  Produk (X1) yang
mempunyai nilai standarized coefficients beta sebesar 0.067, dimana nilar

merupakan yang paling dominan dibandingkan variabel bebas yang lain.

2. Saran

Berdasarkan hasil pengolahan data, analisis model, pembuktian hipotesis,

pembahasan, dan kesimpulan yang diambil, maka dapat diajukan saran-saran

sebagai berikut:
|

I. Perusahaan sebaiknya tetap mempertahankan mutu yang selama ini
telah diberikan dan juga melakukan terobosan baru agar tidak kalah
bersaing dengan merek lain. Dengan kualitas yany bagus pemi.cii
akan percaya terhadap pembelian produk perusahaan dan

dibarapkan matunya lebab g dibanding merck ban
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2. Perusahaan sebaiknya juga terus menerus untuk mengevaluasi lagi
faktor —faktor dari bauran pemasaran terutama Place (lempat)
karena dari faktor tersebut sangat mempengaruhi  Keputusan
Pembelian Konsumen yang kuat sehingga akan herpcnglaruh

terhadap tingkat volume penjualan pada P1. Panen Raya Platicorp.

untuk keperluan pendidikan dan penelitian. Segala bentuk pelanggaran/plagiasi akan
dituntut sesuai dengan undang-undang yang berlaku.
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