
BAI] V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

l]erdasarkan pcmbahasan yang telah pcnulis kcmukaan pada bab

sebelumnya, bahwa penguj ian hipotesa untuk membuktikan pengaruh marketing

nrix ltrlr:rl;r1l KcJ)rtlusiur t't:trtlxjliatt pirtl;r l'1. l'itltctt l(;ty;t l'lasticorJr trt:rklt tlltp:tl

diambil simpulan sebagai berikut:

l. Berdasarkan hipotesis pertama yang diajukan yang menyatakan apakah

vari;rlre I-varialtl rtrarkctittg tttix yattg tt:rdiri dari l'rr>duct, I'ricc, l'lrrcc,

Promosi secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Keputusan

Pembelian PT. P rnen Raya I'lasticorp di Surabaya telah tcrbukti kebenaranya.

Ha[ ini dapat dilihat pada pengujian ditemukan nilai F hitung sebesar 8.028

terbukti lebih besar dari pada F tabel yaitu sebesar 3,092 maka dapat

disimpulkan bahwa variabcl Produk (Xl), Price (X2), Placa (X3), Pronutsi

( X4 ), bcrlcngan.h signilik:rrr.

2. Ilcrdasarkalr higrtcsis kcdua yang diajukan yang mcnyatakan apakah variabcl-

variabel marketing mix yang terdiri dari Produk, Price, Place, Promosi secara

gr:rrsi:rl bciJrcrrg:rrrrh :;igrtilik;ttt tcrlut<l;tp KuJrttltts:ttt l\:rtrlx;li:rrt p:t<l:t l''l . l'itttctt

Raya Plasticorp di Surabaya telah terbukti kebenarannya. I lal ini dapat dilihat

pada pengujian ditemukan nilai T hitung lcbih besar dari T tabcl yang mana

kcliga variabcl rlrarkctittg ntix yartg tcrdiri dari l'roducl (Xl), l'rica (X'2),

Promosi (X4) mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap Keputusan
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Pembelian yaitu Product (Xl) t hitung sebesar 2.617 lebih besar dari t tabel

1.9853, I'riee (X2) t hitunS sebcsar 2.15(r lebih besar dari t tabel l.9tt53'

l'romosi (X4) I hitung scbcsar 2.714 lcbih bcsar tlarj t tabol 1.9t153. schingga

secara parsial terbukti dan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian P'f.

f'ancrr l(aya I'lasticorp. Scdarrtrikart salah satu vtrriabcl dari Murk<'liug Mi.t'

yaitu Place (X3) tidak mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap

Keputusan Pembelian yaitu t-hitung sebesar 1.846 lebih kecil dari t tabel

l.9tl5-). schirrgga sccara parsial tcrlrukti darr tidak bcrperlgarult signilikarl

terhadap Keputusan Pembelian pada produk PT. Panen Raya Plasticorp.

3. llasil pengu.iian secara dominan diperolch bahwa Produk (Xl) yanP,

rnempunyai nilai .standarizad coalJicicnls bela sebcsar 0.067, dirnarla nilai ini

merupakan yang paling dominan dibandingkan variabel bebas yang lain-

5.2. Saran

Berdasarkan hasil pengolahan data, analisis model, pembuktian hipotesis.

pembahasan, dan kesimpulan yang diambil, maka dapat diajukan saran-saran

sebagai berikut:

l. Perusahaan sebaiknya tetap mempertahankan mutu yang selama ini

telah diberikan dan juga melakukan terobosan baru agar tidak kalah

bersaing dengan merek lain. Dengan kualitas yan3 bagus peml,"ii

akan percaya terhadap pembelian produk perusahaan dan

rlih:rr;rpk:rrt rnulunyir k:hilr tirrgtrli tlib:rr r<lirt1'. trtcrck lititt.
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2. Perusahaan sebaiknya juga terus menerus untuk mengevaluasi lagi

faktor -fakror dari bauran pemasaran terutama Place (tenpat)

karena dari faktor tersebut sangal mempengaruhi Keputusan

Pembelian Konsumen yang kuat sehingga akan berpengaruh

torhadap tingkat volumc pcnjualan pada I''1 . I)anen Raya I'laticorp.
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