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KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA WISATA KULINER
SEMOLOWARU DI SURABAYA

ABSTRAK

Oleh :
Fransiska Lorukoba

Sentra Wisata kuliner di Surabaya mengalami perkembangan yang sangat pesat. Semakin
berkembangnya wisata kuliner di Surabaya mengakibatkan tingkat persaingan semakin
ketat. Penelitian ini dilakukan di Sentra Wisata Kuliner Semolowaru Surabaya. Tujuan dari
penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh produk, harga, lokasi dan promosi
terhadap keputusan pembelian konsumen. Metode pengambilan sampel yang digunakan
adalah nonprobability sampling. Sampel dalam penelitian ini adalah 100 orang konsumen
dari Wisata Kuliner Semolowaru Surabaya. Kemudian, dilakukan analisis terhadap data
yang diperoleh dengan menggunakan analisis data secara kuantitatif meliputi: uji validitas
dan reliabilitas, uji asumsi Kklasik, analisis regresi berganda, pengujian hipotesis melalui uji
t, serta analisis koefisien determinasi (R2). Data-data yang telah memenuhi uji validitas, uji
reliabilitas dan uji asumsi klasik diolah menggunakan SPSS versi 22, menghasilkan
persamaan regresi sebagai berikut:

Y =1,252 + 0,174 X1 + 0,125 X2 + 0,123 X3 + 0, 193 X4

Dapat dikatakan bahwa semua item pernyataan dinyatakan valid dan semua variabel
dinyatakan reliabel. Selain itu, diperoleh hasil bahwa Angka Adjusted R Square sebesar
0,189 menunjukkan bahwa, 18,9 persen variabel Keputusan Pembelian Konsumen dapat
dijelaskan oleh keempat variabel independen dalam persamaan regresi, serta memiliki
tingkat hubungan yang rendah. Sedangkan sisanya sebesar 81,1 persen, dijelaskan oleh
variabel lain diluar keempat variabel yang digunakan dalam penelitian ini. Pengujian
hipotesis menggunakan uji t menunjukkan bahwa variabel produk thitung < ttable (1,905 <
1,98525) maka tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen, variabel harga
thitung < ttable (1,282<1,98525) maka tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian
konsumen, variabel lokasi thitung < ttable (1,329 < 1,98525) maka tidak berpengaruh
terhadap keputusan pembelian konsumen, variabel promosi thitung > ttable (2,166 >
1,98525) maka berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen.

Kata Kunci : produk, harga, lokasi, promosi dan keputusan pembelian konsumen.
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THE INFLUENCE OF PRODUCT, PRICE, PLACE, AND PROMOTION TO
CONSUMEN PURCHASING DESICIONS TO WISATA KULINER
SEMOLOWARU IN SURABAYA

ABSTRACT

By :
Fransiska Lorukoba

Center of Wisata Kuliner in Surabaya experience increased very rapidly. With the
development of Cener of Wisata Kuliner in Surabaya also affect the level of competition.
The research was conducted in Wisata Kuliner Semolowaru Surabaya. The purpose of this
study is to determine the effect of Product, Price, Place and Promotion significantly to
Consumer Purchasing Decisions. Sampling method used is nonprobability sampling. The
sample in this research is 100 customer from Wisata Kuliner Semolowaru Surabaya then,
analysis of data obtained by using quantitative data analysis include: validity and reliability
test, classic assumption test, multiple regression analysis, hypothesis testing through t test,
and analysis Coefficient of determination (R2). Data that has met the validity test, reliability
test and classical assumption test processed using SPSS 22 version so as to produce the
following regression equation:

Y =1,252 + 0,174 X1 + 0,125 X2 + 0,123 X3 + 0, 193 X4

Where, Consumer Purchasing Decisions variable (), Product variable (Xz1), Price variable
(X2), Location variable (X3), and Promotion variable (X4). Could be said that all items are
statements items are declared valid and all variables are declared reliable. Other than that
obtained, are that the numbers of adjusted R square is 0,189 that the number of shows that
18,9 percent Consumer Purchasing Desicions variable could be explained by the four
independent variables in the regression equation and have a low level of relationship. While
the remaining 81,1 percent is explained by other variables outside of the four variables used
in this study. Hypothesis testing using the t test shows that the product variable is tcount
product variable tcount < ttable (1,905<1,98525) hence not influence to consumer
purchasing decision, variable of price tcount < ttable (1,282 < 1,98525) hence not influence
to consumer purchase decision, place variable tcount < ttable (1,329 <1,98525) not
influence on consumer purchase decisions, variable promotion tcount > ttable (2.166
>1.98525) then affect consumer purchasing decisions.

Keywords: product, price, place, promotion and consumer purchase decision.
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