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BAB V
PENUTUP

5.1 Simpulan

Simpulan dari penelitian ini adalah :

Variabel Produk (X1) tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di
Wisata Kuliner Semolowaru di Surabaya. Dimana dapat dilihat Nilai thitung variabel
Produk (X1) adalah 1,905 < nilai tabel 1,984 dan tingkat signifikansi 0,05; dengan nilai
signifikansi 0,060 > o = 5% atau 0,05

Variabel Harga (X2) tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di
Wisata Kuliner Semolowaru di Surabaya. Dimana dapat dilihat Nilai thitung variabel
Harga (X2) adalah 1,282 < nilai trabel 1,984 dan tingkat signifikansi 0,05; dengan nilai
signifikansi 0,203 > a. = 5% atau 0,05

Variabel Lokasi (X3) tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di
Wisata Kuliner Semolowaru di Surabaya. Dimana dapat dilihat Nilai thitung Vvariabel
Lokasi (X3) adalah 1,329 < nilai ttavel 1,984 dan tingkat signifikansi 0,05; dengan nilai
signifikansi 0,187 > a. = 5% atau 0,05

Variabel Promosi (X4) berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen di Wisata Kuliner Semolowaru di Surabaya. Dimana dapat dilihat Nilai
thitung variabel Promosi (X4) adalah 2,166 < nilai trabel 1,984 dan tingkat signifikansi
0,05; dengan nilai signifikansi 0,033 > a = 5% atau 0,05.

Berdasarkan penelitian koefisien determinasi diperoleh hasil Adjusted R Square

sebesar 0,189 yang artinya variabel dependen (Produk, Harga, Lokasi dan Promosi)
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memiliki kontribusi rendah yaitu sebesar 0,189 (18,9%) terhadap variabel independen
(Keputusan pembelian konsumen), sisanya 0,811 (81,1%) dipengaruhi oleh faktor-
faktor lain.
5.2 Saran
1.  Disarankan variabel Promosi (X4) lebih diperhatikan dengan cara:
a) Variasi diskon makanan dan minuman yang diberikan oleh pedagang di Wisata
Kuliner Semolowaru lebih diperbanyak.
b) Memasang plakat nama Wisata Kuliner Semolowaru lebih strategis agar
mempermudah orang untuk mengenali tempat wisata kuliner ini.
¢) Membuat akun Facebook dan Instagram khusus Wisata Kuliner Semolowaru agar
tempat Wisata Kuliner ini semakin dikenal luas oleh masyarakat.

2. Bagi peneliti selanjutnya bisa meneliti dengan menambah variabel lain.
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