
 

BAB V 
 

 

PENUTUP 
 

 

5.1       Kesimpulan 

 
Berdasarkan  hasil  penelitian  yang  telah  dilakukan  pada  bab  sebelumnya, 

peneliti menarik kesimpulan sebagai berikut : 

 

1.   Citra Merek (X1) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian di 

 
PT. Royal Inti Mandiri Abadi Surabaya. 

 
2.   Harga  (X2)  berpengaruh  signifikan  terhadap  keputusan  pembelian  di  PT. 

 
Royal Inti Mandiri Abadi Surabaya. 

 
3.   Promosi (X3) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian di PT. 

 
Royal Inti Mandiri Abadi Surabaya. 

 
4.   Pengaruh citra merek, harga dan promosi berdasarkan nilai Adjusted R Square 

 
= 0,74 = 74% artinya hubungan citra merek, harga, dan promosi memiliki 

kontribusi terhadap keputusan pembelian adalah tinggi, sedangkan sisanya 

(100% - 74,0%) =  26% dipengaruhi oleh variabel lain. 

5.   Dari  hasil  analisis  regresi  linier  berganda,  diperoleh  variabel  yang  paling 

besar pengaruhnya adalah variabel citra merek (X1) yaitu sebesar 0,502 atau 

50,2%. 
 

 
5.2     Saran 

 
Adapun  saran  yang dapat  penulis berikan  kepada  PT. Royal  Inti  Mandiri 

 
Abadi maupun kepada penelitian selanjutnya adalah sebagai berikut. 
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1.   Disarankan untuk citra merek (X1) ditambahkan lagi dengan: 

 
Melakukan pendekatan lagi dan menjalin hubungan yang baik dengan ritel 

PT. Royal Inti Mandiri Abadi Surabaya, dengan tujuan agar ritel 

merekomendasikan Semen Tiga Roda kepada konsumen akhir. 

2.   Bagi  penelitian  selanjutnya  dapat  menambahkan  variabel  lain  nya  untuk 

melanjutkan penelitian ini.
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