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ABSTRAK 

 
Beberapa  faktor  yang  perlu  diperhatikan  untuk  mendukung  keberhasilan  kafe  / 

restoran adalah Harga, Produk, dan Promosi. Peneliti ingin mengetahui pengaruh dari 

ketiga faktor tersebut pada Kampoeng Steak Tidar Surabaya. Peneliti menggunakan 

kuesioner sebagai data yang akan diteliti dengan jumlah responden sebanyak 75. 

Penelitian ini diuji dengan menggunakan metode Uji Validitas, Uji Reliabilitas, Uji 

Asumsi Klasik, (Uji Multikolonieritas, Uji Heteroskedastisitas, Uji Normalitas), Uji 

Analisis Regresi Linier Berganda, Uji Koefisien Determinan, Uji t. Pada uji t 

didapatkan hasil penelitian variable produk (X1) = 17.283 > 1.994 dengan tingkat 

signifikasi 0 < 0.05 yang berarti produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen di Kampoeng Steak Tidar Surabaya, variable harga (X2) = 

2.959     >  1.994  dengan  tingkat  signifikasi  0.004  <  0.05  yang  berarti  harga 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen di Kampoeng Steak 

Tidar  Surabaya,  dan  variable  promosi  (X3)  =  -1.56  <  -1.994  dengan  tingkat 

signifikasi 0.123 > 0.05 yang berarti promosi tidak berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian konsumen di Kampoeng Steak Tidar Surabaya. Peneliti mendapatkan 

kesimpulan bahwa Produk dan Harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

konsumen di Kampoeng Steak Tidar Surabaya, sedangkan promosi tidak berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian konsumen di Kampoeng Steak Tidar Surabaya. 

 
Kata Kunci : Produk, Harga, Promosi dan Keputusan Pembelian



 

 

 

ABSTRACT 

 
Few factors that café / restaurant must consider to achieve the successfullnes is 

Product, Price and Promotion. The researcher want to know the influence of that 

three factors at Kampoeng Steak Tidar Surabaya. Researcher use questionnaire as 

data with 75 respondents. The kind of test that has been used are Validity Test, 

Reliability Test, Classic Assumption Test (Multicolinearity Test, Heteroscedasticity 

Test, Normality test), Multiple Linear Regression analysis, Determinant Coefficient 

and also T Test. The result from T Test, value of Product (X1) = 17.283 > 1.994 with 

significant value 0 < 0.05 which is product have significant influence to the buying 

decision at Kampoeng Steak Tidar Surabaya, Price (X2) = 2.959   > 1.994 with 

significant value 0.004 < 0.05 which is price have significant influence to the buying 

decision at Kampoeng Steak Tidar Surabaya, and Promotion (X3) = -1.56 < -1.994 

with significant value 0.123 < 0.05 which is promotion have not influence to the 

buying decision at Kampoeng Steak Tidar Surabaya. The researcher got conclusion 

that product and price give influence to the buying decision and promotion not give 

any influence to the buying decision at Kampoeng Steak Tidar Surabaya. 
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