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ABSTRAK

Perkembangan brand fashion pada jaman modern ini semakin beraneka ragam,
mulai, dari ujung kepala sampai ujung kaki semua membutuhkan fashion yang
menarik sebagai tanda bahwa masyarakat memiliki gaya hidup yang sesuai dengan
perkembangan zaman modern. Banyak perusahaan memproduksi brand fashion,
salah satu dari brand yang didirikan oleh anak bangsa adalah “Erigo” yang
mengusung tema fashion casual yang sedang berkembang, dan masih
dipertahankan. Erigo menjadi salah satu brand yang paling diminati kalangan anak
muda maupun dewasa. Produk Erigo sering kali masuk ke daftar rekomendasi
brand distro lokal yang mampu menembus pasar internasional.

Benelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Kualitas Produk, Persepsi
2 Harga dan Store Atmosphere terhadap keputusan pembelian produk Erigo di Galaxy
y ﬁlall 3 Surabaya. Metode yang digunakan adalah metode kuantitatif. Populasi
dalam penelitian ini adalah konsumen Erigo di Galaxy Mall 3 Surabaya dengan
arat yang sudah pernah membeli produk Erigo dengan minimal satu kali
mbelian. Teknik yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik purposive
mpling dengan jumlah sampel sebanyak 75 responden. Teknik pengumpulan data
enggunakan kuisioner yang telah di uji validitas dan reliabilitasnya. Teknik
alisis data yang digunakan adalah regresi linear berganda.

garan/plagiasi akan

Segala bentuk pe

ape-

a

sil analisis data yang menunjukkan bahwa semua item pernyataan masing -
sing dari variabel dalam kuisioner dinyatakan valid dengan nilai r hitung > I tabel
esar 0,2272, semua variabel dinyatakan reliabel dengan nilai Cronbanch's Alpha
g #0,60. Hasil P-P Plot Uji Normalitas bahwa data yang digunakan dalam penelitian
T lerdistribusi normal. Hasil uji multikolonieritas menunjukkan tidak terjadi gejala
g Multikolonieritas antar variabel independent pada model regresi dengan nilai
2 ®lerance > 0,10 dan VIF < 10. Hasil uji Heteroskedastisitas menunjukkan tidak
3 terjadi gejala Heteroskedastisitas pada model regresi karena tidak membentuk pola
yang jelas dan adanya sebaran titik diatas dan dibawah pada angka 0 dan sumbu Y.
2 Hasil persamaan regresi linear berganda dalam penelitian ini adalah Y = 0,736 +
S 0,176 X1 + 0,187 X2 + 0,263 X3. Kontribusi Kualitas Produk, Persepsi Harga,
£ Store Atmosphere terhadap Keputusan Pembelian Erigo di Galaxy Mall 3 Surabaya
berdasarkan adjusted R square adalah sebesar 78,4% masuk kedalam kategori
inggi. Hasil analisis data Uji t menunjukkan bahwa variabel Kualitas produk
grpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan t hitung 4,534 > trabel
66660 dan signifikansi 0.000 < 0.05, variabel Persepsi Harga berpengaruh
signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan t hitung 2.369 > t tanel 1.66660 dan
signifikansi 0.021 < 0.05, variabel Store Atmosphere berpengaruh signifikan
terhadap Keputusan Pembelian dengan thitung 3.758 > tianel 1.66660 dan signifikansi
0.000 < 0.05.
Kata Kunci: Kualitas Produk, Persepsi Harga, Store Atmosphere, Lokal Brand
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ABSTRACT

The development of fashion brands in this modern era is increasingly diverse,
starting from head to toe, everyone needs attractive fashion as a sign that people
have a lifestyle that is in line with modern developments. Many companies produce
fashion brands, one of the brands founded by the nation’s children is "Erigo" which
carries the theme of casual fashion which is currently developing, and is still being
maintained. Erigo is one of the most popular brands among young people and
adults alike. Erigo products are often included in the list of local distro brand
recommendations that are able to penetrate the international market.

This study aims to determine the effect of product quality, price perception and
siore atmosphere on purchasing decisions for Erigo products at Galaxy Mall 3
Slrabaya. The method used is a quantitative method. The population in this study
\Eere Erigo consumers at Galaxy Mall 3 Surabaya with the condition that they had
@murchased Erigo products with at least one purchase. The technique used in this
dy was a purposive sampling technique with a total sample of 75 respondents.
ata collection techniques using questionnaires that have been tested for validity

ind reliability. The data analysis technique used is multiple linear regression.

ﬁwe results of data analysis showed that all statement items of each variable in the
= qlestionnaire were declared valid with a value of r count > r table of 0.2272, all
= @mables were declared reliable with a Cronbanch's Alpha value > 0.60. The
= Eesults of the P-P plots of the Normality Test show that the data used in this study
S @e normally distributed. The results of the multicollinearity test showed no
symptoms of multicollinearity between the independent variables in the regression
T model with a tolerance value of > 0.10 and VIF < 10. The results of the
Beteroscedasticity test showed no symptoms of Heteroscedasticity in the
gegression model because it did not form a clear pattern and there was a
distribution of points above and below on the number 0 and the Y axis. The results
of the multiple linear regression equation in this study are Y = 0.736 + 0.176 X1
+ 0.187 X2 + 0.263 X3. Contribution of Product Quality, Perceived Price, Store
Atmosphere to Erigo's Purchase Decision at Galaxy Mall 3 Surabaya based on
S adjusted R square is 78.4% which is included in the high category. The results of

data analysis t test shows that the product quality variable has a significant effect
- purchasing decisions with t count 4.534 > t table 1.66660 and a significance of
000 <0.05, the price perception variable has a significant effect on purchasing

elitian. Segala bentuk pelanggaran/plagiasi akan

pe

ikan

untuk keperluan pend

\.ﬁécmons with tcount 2.369 > t table 1.66660 and a significance of 0.021 < 0.05,

the Store Atmosphere variable has a significant effect on purchasing decisions with
tcount 3.758 > t table 1.66660 and a significance of 0.000 <0.05.
Keywords: Product Quality, Price Perception, Store Atmosphere, Brand Local.
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