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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Dari seluruh data yang telah disajikan dalam penelitian ini melalui berbagai 

pengujian penghitungan data pada variabel event sponsorship, brand personality, 

dan quality perceived terhadap keputusan pembelian pada Platinum Music Studio 

menghasilkan kesimpulan mengenai hasil dari pengujian hipotesis dan analisa 

regresi berganda yang sudah dilakukan sebelumnya dibawah ini: 

1. Pada variabel event sponsorship (X1), secara parsial dinyatakan 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) pada 

Platinum Music Studio. 

2. Pada variabel brand personality (X2), secara parsial dinyatakan 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) pada 

Platinum Music Studio. 

3. Pada variabel quality perceived (X3), secara parsial dinyatakan 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) pada 

Platinum Music Studio. 

4. Melalui pengujian secara simultan, dapat dinyatakan bahwa seluruh 

variabel event sponsorship (X1), brand personality (X2), dan quality 

perceived berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) 

pada Platinum Music Studio. 
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5.2 Saran 

Melalui berbagai tanggapan pernyataan dari responden dalam penelitian ini, 

terdapat beberapa saran yang ditujukan bagi Platinum Music Studio yaitu sebagai 

berikut: 

1. Berdasarkan temuan dari penelitian, terdapat hasil yang menyatakan 

bahwa pada variabel event sponsorship memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap keputusan pembelian pada Platinum Music Studio. 

Terdapat saran dari konsumen untuk melakukan peningkatan yang lebih 

luas mengenai event sponsorship pada Platinum Music Studio dengan 

ikut berpartisipasi lebih pada berbagai event musik di kota Surabaya 

dan memberikan dukungan berupa alat musik atau keuangan dan segala 

bentuk dukungan lainnya untuk kelancaran dalam sebuah event musik. 

Tujuan ditingkatkannya hal tersebut adalah supaya studio tersebut dapat 

dikenal oleh masyarakat pada seluruh wilayah kota Surabaya dan 

menjadi tujuan utama bagi seluruh konsumen yang ingin berkarya 

dalam musik. 

2. Berdasarkan temuan dari penelitian, terdapat hasil yang menyatakan 

bahwa pada variabel brand personality memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap keputusan pembelian pada Platinum Music Studio. 

Terdapat saran dari konsumen untuk melakukan peningkatan mengenai 

brand personality dengan membangun sebuah organisasi atau wadah 

bagi konsumen yang berpengalaman di bidang musik supaya Platinum 

Music Studio mendapatkan berbagai kritik dan saran dari konsumen 

untuk melakukan perbaikan terhadap kekurangan yang dimiliki oleh 
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Platinum Music Studio. Sehingga dengan memiliki brand personality 

yang lebih kuat dan melekat dalam pandangan konsumen, maka dapat 

menjadi tujuan utama bagi seluruh konsumen yang ingin berkarya 

dalam musik. 

3. Berdasarkan temuan dari penelitian, terdapat hasil yang menyatakan 

bahwa pada variabel quality perceived memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap keputusan pembelian pada Platinum Music Studio. 

Terdapat saran dari konsumen untuk melakukan peningkatan mengenai 

quality perceived dengan memberikan kecepatan dan ketepatan dalam 

melakukan pelayanan pada konsumen mulai dari pelayanan pembelian, 

pelayanan dalam pengoperasian peralatan studio dan pelayanan 

manajemen waktu yang baik. Dengan memberikan pelayanan yang 

lebih maksimal pada konsumen, maka penilaian dari konsumen akan 

disarankan pada rekan maupun kerabat dari konsumen dan selain itu 

juga memiliki upaya studio tersebut memiliki quality perceived yang 

selalu baik dan dapat menarik konsumen melalui penilaian dari 

konsumen, sehingga dapat menjadi tujuan utama bagi seluruh 

konsumen yang ingin berkarya dalam musik. 

4. Berdasarkan temuan dari penelitian, terdapat hasil yang menyatakan 

bahwa pada variabel event sponsorship, brand personality dan quality 

perceived memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada Platinum Music Studio. Dalam mewujudkan 

peningkatan pada event sponsorship,brand personality dan quality 

perceived  tersebut dengan menyatukan peningkatan yang lebih luas 
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mengenai event sponsorship pada Platinum Music Studio dengan ikut 

berpartisipasi lebih pada berbagai event musik di kota Surabaya dan 

memberikan dukungan berupa alat musik atau keuangan dan segala 

bentuk dukungan lainnya untuk kelancaran dalam sebuah event musik, 

membangun sebuah organisasi atau wadah bagi konsumen yang 

berpengalaman di bidang musik supaya Platinum Music Studio 

mendapatkan berbagai kritik dan saran dari konsumen untuk melakukan 

perbaikan terhadap kekurangan yang dimiliki oleh Platinum Music 

Studio, memberikan kecepatan dan ketepatan dalam melakukan 

pelayanan pada konsumen mulai dari pelayanan pembelian, pelayanan 

dalam pengoperasian peralatan studio dan pelayanan manajemen waktu 

yang baik. Dengan menggabungkan saran tersebut dari konsumen maka 

studio dapat menjadi tujuan utama bagi seluruh konsumen yang ingin 

berkarya dalam musik. 

Melalui berbagai saran yang telah diberikan, diharapkan melalui penelitian 

ini dapat memberikan banyak manfaat akademis dan pengembangan dalam strategi 

pemasaran. Sekaligus menjadi acuan dalam melakukan strategi pemasaran pada 

berbagai jenis produk ataupun jasa. Serta melalui penelitian ini diharapkan dapat 

meningkatkan intentsitas dari keberadaan suatu perusahaan di tengah masyarakat 

luas pada suatu wilayah manapun. Dan diharapkan juga dapat meningkatkan 

penjualan dari industri yang bergerak dalam bidang musik khususnya pada 

Platinum Music Studio. 
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