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ABSTRACT 

The higher internet network users in Indonesia from year to year, the more 

opportunities that can be utilized as a business opportunity, Asus official shop in 

Shopee must have a different marketing strategy in selling its products. This study 

used price-free variables, promotions and customer trust against asus poduk 

purchasing decisions at Shopee. This study, researchers used quantitative research 

techniques that took the population in this study, namely people who had been 

shopping for Asus products at Shopee and also sampled this study using purposive 

sampling and using questionnaires distributed to 75 respondents. This research was 

conducted with several tests namely validity test, reliability test, classic assumption 

test ( normality test, Heterocyte test, multicoloniality test, multiple linear test, f test, 

determination coefficient and t. T test in this study resulted in Price (X1) = -0.612 

< -1.99394 with a significant level of 0.543 > 0.050. which means that Price has 

no effect on the decision to purchase Asus products at Shopee. Promotion (X2) = 

1.045 < 1.99394 with a rate of 0.300 >0.050 which means that the Promotion has 

no effect on the decision to purchase Asus products at Shopee. Customer trust (X3) 

= 3.685 > 1.99394 with a significant rate of 0 < 0.050 which means that customer 

trust has a influence on the decision to purchase Asus products at Shopee. The 

results of this study can be concluded that the price and promotion have no effect 

on the decision to purchase Asus products at Shopee and customer trust has a 

influence on the decision to purchase Asus products at Shopee. 
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ABSTRAK 

Semakin tingginya pengguna jaringan internet di Indonesia dari tahun ke 

tahun, semakin banyak peluang yang dapat dimanfaatkan sebagai peluang bisnis, 

Asus official shop di Shopee harus mempunyai strategi pemasaran yang berbeda 

dalam menjual produknya. Penelitian ini menggunakan variabel bebas harga, 

promosi dan customer trust terhadap keputusan pembelian poduk Asus official shop 

di Shopee. Penelitian ini, peneliti menggunakan teknik penelitian kuantitatif yang 

mengambil populasi pada penelitian ini yaitu orang yang sudah pernah berbelanja 

produk Asus official shop di Shopee. Pemilihan sampel penelitian ini menggunakan 

teknik purposive sampling dan sampel pada penelitian ini adalah 75 responden. 

Penelitian ini dilakukan dengan beberapa uji yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji 

asumsi klasik ( uji normalitas, uji heterokedasitas, uji multikolonieritas, uji F uji 

linear berganda, koefisien determinasi dan uji t. Uji t pada penelitian ini 

menghasilkan Harga (X1) = -0.612 < -1,99394 dengan tingkat signifikan 0.543 > 

0.050. yang berarti bahwa Harga tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

produk Asus official shop di Shopee. Promosi (X2) = 1.045 < 1.99394 dengan 

tingkat signifikan 0.300 > 0.050 yang berarti bahwa Promosi tidak berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian produk Asus di Shopee. Customer trust (X3) = 3.685 

> 1.99394 dengan tingkat signifikan 0 < 0.050 yang berarti bahwa customer trust 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Asus official shop di Shopee. 

Hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa harga dan promosi tidak berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian produk Asus official shop di Shopee dan customer 

trust berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Asus official shop di 

Shopee. 
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