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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

 Dari penelitian yang berjudul “Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Lokasi 

Terhadap Keputusan Pembelian Freon Di CV.GalaxyAndromeda Mulyosari 

Surabaya” maka, dapat disimpulkan: 

1. Variabel Kualitas Produk tidak berpengaruh terhadap variabel Keputusan 

Pembelian dikarenakan konsumen yang membeli freon di 

CV.GalaxyAndromeda berprofesi sebagai teknisi AC sehingga dalam 

melakukan pembelian freon tidak terlalu mementingkan kualitas produk 

dari freon tersebut dikarenakan ada anggapan pembelian dalam 

memutuskan pembelian freon di CV.GalaxyAndromeda tidak melihat dari 

kualitas produk tapi dari segi harganya, karena kualitas produk freon di 

CV.GalaxyAndromeda dianggap sama kualitasnya dengan tempat lain. 

2. Variabel Harga berpengaruh terhadap variabel Keputusan Pembelian 

dikarenakan dikarenakan harga freon yang ditawarkan oleh 

CV.GalaxyAndromeda terjangkau oleh berbagai kalangan dan dapat 

bersaing dengan harga pasaran. Pembelian dalam memutuskan pembelian 

freon di CV.GalaxyAndromeda melihat : harga terjangkau, harga bersaing, 

sesuai kualitas dan sesuai manfaat. 

3. Variabel Lokasi tidak berpengaruh terhadap variabel Keputusan 

Pembelian dikarenakan pembelian dalam memutuskan pembelian freon di 
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4. CV.GalaxyAndromeda tidak melihat lokasi namun yang dilihat adalah 

harganya, karena pembelian hanya membutuhkan waktu yang singkat 

untuk membeli di CV.GalaxyAndromeda. 

5.2 Saran 

 Berdasarkan simpulan yang telah ditetapkan dapat diberikan beberapa 

saran sebagai berikut: 

1. Kualitas Produk (X1) sebaiknya dipertahankan sehingga tetap dinilai sama. 

2. Diharapkan pihak CV.GalaxyAndromeda dapat mengevaluasi kembali 

strategi harga yang dilakukan. Seperti memberi diskon untuk konsumen 

yang berbelanja yang membeli ke dua kalinya akan mendapatkan 

potongan 3%  atau partai. 

3. Lokasi (X3) karena tidak berpengaruh maka dianggap tetap seperti saat ini. 
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